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Discurso y confrontacion. Debate electoral Coahuila 2017.

Presenta. Fabiola Lizeth Ulloa Garcia.

Resumen.

En las Gltimas elecciones locales en México, las camparfias politicas se han vuelto cada vez mas
importantes para la democracia representativa, la cual establece la base y las condiciones del
acceso a los puestos de eleccion popular, pues a través de los partidos politicos y sus candidatos
se da a conocer a los votantes su plataforma politico- ideoldgica. El estudio, desde un enfoque
descriptivo de las elecciones locales de 2017, considera que mediante los procesos electorales se
logra la interaccion entre la sociedad civil, los actores politicos y el Estado, por lo que el presente
trabajo conlleva el andlisis de las propuestas politicas de los candidatos y los partidos politicos en
el contexto de los debates electorales, con la finalidad de explicar cdmo se comunican con la
ciudadania y cémo establecen una rel

acion normativa con el sistema politico.

Palabras clave: politica, democracia, debates electorales, sistema politico, elecciones locales.
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2. DISENO DE LA INVESTIGACION.

2.1. Introduccién.

En la actualidad las campafias electorales representan un elevado grado de importancia para la
democracia, ya que a través de ellas los candidatos de cada partido politico presentan a los
ciudadanos su propuesta politico-ideoldgica, sirviéndose de diferentes estrategias de presentacion
(spots, debates, etc.), con la finalidad de obtener el mayor nimero de votos. También son las
campanas electorales las que permiten a los electores deliberar y evaluar a los candidatos y
partidos politicos en competencia. Benoit (1998) define una campafia electoral en un proceso
eminentemente comparativo que conduce a los votantes a elegir entre el mejor de los candidatos,
0 bien, entre el menos malo de todos ellos.

¢Ante este contexto como definen algunos estudios la democracia electoral en México?,
es importante introducir desde este punto la investigacion pues si bien algunos investigadores
mencionan que la democracia de México sigue incompleta. Son muchos los problemas que se
enlista, correspondientes a todas las dimensiones de la vida politica, econémica y social.

En su influyente ensayo, Schedler (2002) introduce categorias con niveles crecientes de
democracia que se parafrasean de la siguiente manera. La “democracia electoral” si cumple
ciertas normas democraticas minimas. Para empezar, lleva a cabo elecciones que si son
genuinamente competidas, cuando menos al grado de que los candidatos de oposicion pueden
ganar y los perdedores pueden aceptar los resultados. También tiene un grado minimo de
institucionalizacion, deliberacion y rendicion de cuentas. Esta democracia tiene particular
importancia porque de ella depende la seleccion de gobernantes que disefiaran las politicas

publicas.



Puesto que en una democracia se erigen instituciones y mecanismos estables que hacen
efectiva la igualdad de los ciudadanos, los debates televisados se pueden caracterizar como
fuentes de informacion e instituciones con un potencial importante para generar ‘comprension
bien informada’, racionalidad en la toma de decision y deliberacion, a un nivel considerable y
socialmente simétrica, contribuyendo asi elevar la calidad de los procesos democraticos.

Pues es a través de la informacion que se presenta en el discurso politico dentro de los
debates como se lleva a cabo el proceso evaluativo de los votantes, ya que son sus caracteristicas
formales las que hacen posible: la construccion de un adversario, la presentacion de un
argumento destinado a esquematizar y teatralizar la realidad.

Puesto que los debates se caracterizan como una fuente de informacion para los votantes
el propdsito de la investigacion es presentar las estrategias discursivas empleadas por los
candidatos en los debates dentro del proceso electoral Coahuila 2017 con la finalidad de
identificar las aclamaciones, ataques y defensas adoptadas por los candidatos en los discursos, a
través de una transcripcion del discurso en los debates y una codificacidn sobre las funciones con
base en la Teoria Funcional del Discurso Benoit (1998).

Con la finalidad de aportar sobre la influencia que tienen las campafias electorales dentro
del desarrollo de la comunicacion politica, ya que, a travées de los debates, se ejemplifica de
forma clara la mediatizacién contemporanea de la politica, contribuyendo en gran medida a hacer
de la practica politica una practica comunicacional.

Las razones son atendibles para sustentar la posicion expuesta, y son mencionadas

puntualmente en los siguientes apartados.



2.2. Planteamiento del problema de investigacion.

La expectativa tedrica trazada en la presente investigacion se ubica en el estudio del discurso con
la finalidad de comprender las estrategias diferenciadoras que utilizaron los candidatos, a partir
de la Teoria Funcional del Discurso Politico en los debates Coahuila 2017.

El uso de estrategias discursivas es de gran interés para el analisis del discurso, que
estudia este fendmeno comunicativo como un medio por el que se crean grupos ideologicos a
través de las interacciones sociales.

El discurso nos refleja (consciente o inconscientemente) aspectos ideoldgicos propios del
enunciador que lo distinguen como perteneciente a un grupo ideoldgico. Para expresar una
ideologia, se hace uso de una serie de estrategias discursivas con las que se trata de influir en el
pensamiento de otros. En relacién a la Teoria Funcional del Discurso Benoit (1998) nos apoya
tedricamente pues sus estudios se han dedicado a detallar cada una de las partes que las
componen, su analisis a profundidad tanto en las elecciones en Estados Unidos como en Europa
desde las diferentes perspectivas y escenarios que se viven en un proceso electoral, los spots en
radio y television, el discurso en campafias, el andlisis del discurso en los debates en television y
campafas web, han permitido que varias de sus teorias hayan sido comprobadas por otros
estudiosos de la materia.

Las variables principales de la teoria son: “aclamaciones o propuestas” (aspectos
positivos que manifiesta un candidato), “los ataques” (presentacion negativa del contrincante o
adversario) y “las defensas” (aspectos que justifican un ataque); dejando claro que dichas
variables pueden contribuir al cambio de popularidad o aceptacion de un candidato ante el

electorado.



El poder de un mensaje en un proceso electoral sin importar la seccion que se desee
estudiar, es de gran importancia. Los mensajes emitidos durante los debates proporcionan
informacidon mas amplia que los mensajes emitidos en spots. Los spots o cualquier otro tipo de
publicidad por el corto tiempo del cual disponen en medios de comunicacion, permiten que los
mensajes emitidos en los debates sean mas ricos de informacion y tiempo.

Un candidato que desee posicionarse como la mejor opcion frente a sus contendientes
debera recurrir a las variables principales que Benoit (1998) expone en su Teoria Funcional del
Discurso Politico en debates, de tal manera, que la frecuencia de las aclamaciones o propuestas,
se convierta en la mas recurrente, dejando en segundo término los ataques y las defensas.
Aunque el uso recurrente de estas dos Gltimas no limita al candidato a demeritar la imagen
publica de sus opositores.

Es por ello, que la Teoria Funcional, tiene como objetivo encontrar la efectividad de
los debates, entendida ésta, como un umbral de informacion mayor a la obtenida en las
campafas electorales, con la finalidad de proveer al ciudadano la informacidn precisa
sobre las caracteristicas politicas y personales del candidato como sus habilidades,
capacidades como funcionario, liderazgo politico, capacidad de respuesta frente a los
problemas, desempefio dentro del partido que lo postula, trayectoria politica e imagen
publica, manifestadas en el discurso politico dentro de los dos debates Coahuila 2017, que
seran segmentados y medidos a través de la clasificacidn y presencia de aclamaciones, ataques y

defensas.



2.3. Estudios Previos (Entre Argumentacion y Persuasion)

Dentro de la planificacion de una campafia electoral, uno de los aspectos de mayor relevancia
para la persuasion del electorado y en el que partidos y candidatos concentran tiempo y recursos,
es la definicion del discurso que el candidato ofrecera a los ciudadanos con la finalidad de captar
el mayor numero de votos y asi conseguir el poder politico. De esta forma, en un proceso de
comunicacion, el discurso® en el debate y presencia en los medios, especialmente en la
television, constituye el mas importante de los recursos que tienen los partidos politicos para dar
a conocer su mensaje y solicitar el voto durante la campafia electoral, ademas de que supone un
espacio mas libre y abierto a lo inesperado, que puede elevar el grado de intensidad de una
campana y el interés de los votantes en ella (Drew y Weaver, 2006).

En este sentido dentro de la construccion del discurso, estudios basados en la teoria de la
argumentacion pretenden a través del discurso influir de modo eficaz en las personas, con
argumentos convincentes que posean cierta fuerza, y los cuales deberan variar segun el auditorio.
Pues ya que toda argumentacion pretende la adhesion de los individuos y, por tanto, supone la
existencia de un contacto intelectual. Para que haya argumentacion, es necesario que, en un
momento dado, se produzca una comunidad efectiva de personas, a través de una segmentacion
de auditorios.

Entre los aportes a la teoria argumentativa encontramos “Los usos de la Argumentacion”
de Stephen Toulmin (1958) y el “Tratado de la Argumentacion” de Perelman y OlbrechtsTyteca
(1989) quienes definen entre otras cosas los fundamentados en la argumentacion, acerca de como

es que debe estar constituido un buen argumento.

! Discurso. Consiste en la exposicion e intercambio de opiniones a partir de la ideologia de los candidatos, su plataforma electoral y su programa
politico (Patrick Charaudeau y Dominique Maingueneau, 2005).
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Por un lado, Perelman quien rescata el concepto persuasivo de la argumentacion dandole
importancia a los conceptos dados por Aristoteles sobre la retdrica; la tesis de Perelman pone a la
persuasion como uno de los elementos importantes del discurso argumentativo, ya que tiene
como proposito convencer a su audiencia.

Perelman nos presenta dos esferas del pensamiento, por un lado, la légica formal la cual
se rige por la idea de necesidad, y la argumentacion presidida por la idea de lo verosimil, de este
punto es de donde sale la idea de que existe un sector de audiencia que se adhiere al argumento
dado.

La retorica de Perelman consiste en las técnicas discursivas que compondran a un
argumento el cual provocara la adhesion de determinada audiencia; para él existen varios tipos
de auditorio: universal, formado por todos los seres de la razédn, (en el cual hay dialogo), y el
constituido por uno mismo. Finalmente, los tipos de argumentacion que invoca son: persuasiva,
cuando se dirige a un auditorio particular, y convincente, cuando se desenvuelve el orador ante
un auditorio universal.

Perelman ofrece una teoria general de la argumentacion que desarrolla los juicios de valor
a partir de entender como es que los hombres razonan acerca de los valores, y contiene aspectos
basicos: el deseo de persuasion a traves del discurso, para que el argumento sea convincente se
debe admitir como verdaderas las premisas que se presentan, en esta teoria no se pretende la
verdad, sino solo la persuasion.

La teoria de la argumentacién, como hemos mencionado antes, tiene diferentes
perspectivas de analisis o de estudio, se puede ver desde el estudio de la psicologia, la
linguistica, desde el problema de la l6gica de la filosofia o desde la sociologia como herramienta

metodoldgica para el analisis del discurso.
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En donde la argumentacion como teoria es en si, el estudio interdisciplinario de la forma
en que se obtienen conclusiones a través de la lI6gica, mediante premisas; ya que en dicha teoria
se enfoca a las expresiones realizadas en cualquier instrumento de comunicacion de discurso, se
enfoca en la estructura de las ideas, la informacién y la forma de expresarla, cuyo objetivo es
generar un debate para llegar a conclusiones que muchas veces direccionan a sus receptores.

Para argumentar, es preciso, en efecto, atribuir un valor a la adhesion del interlocutor, a
su consentimiento, a su concurso mental. Por tanto, una distincidn apreciada a veces es la de ser
una persona con la que se llega a discutir. Los seres humanos les interesa discutir con personas
que les razonen. El orador admite que debe persuadir al interlocutor, pensar en los argumentos
que pueden influir en él, preocuparse por €l. Interesarse por su estado de &nimo. Al escucharlo él
sabe que existe cierta disposicion a admitir su punto de vista. Para quien argumenta, el presunto
auditorio siempre es una construccion mas menos sistematizada. Para quien se propone persuadir
efectivamente a individuos concretos, lo importante es que la construccion del auditorio sea la
adecuada para la ocasion. Una argumentacidn considerada persuasiva corre el riesgo de provocar
un efecto revulsivo en un auditorio para el que las razones a favor son, de hecho, razones en
contra.

En la argumentacion lo importante no esta en saber lo que el mismo orador considera
verdadero o convincente, sino cudl es la opinion de aquellos a quienes va dirigida la
argumentacion. Persuadir (aducen razones afectivas y personales) es mas que convencer, al ser la
conviccidn la primera fase que induce a la accion. Persuasiva es la argumentacion que solo
pretende servir para un auditorio particular, y convincente a la que se supone que obtiene la

admisién de todo ente de razon.
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Una argumentacion eficaz es la que consigue aumentar esta intensidad de adhesion de
manera que desencadene en los oyentes la accion prevista (accion positiva o abstencion). Un
hecho no menor, dado que la informacidn disponible en la arena electoral, afectara, por un lado,
la percepcion de los votantes y por otro el sentido en que emitiran su voto por perseguir el
objetivo principal que es persuadir al elector para que vote a favor. (Perelman, 1989).

Otros de los estudios previos se centran en explorar las formas de confrontacion entre los
candidatos a través del andlisis funcional de estos debates que se focalizan en la mencion de
propuestas o aclamaciones (Benoit, 1998).

En este sentido, Benoit (2014a) identifica que son tres las razones por las cuales se
pueden considerar a los debates un evento significativo de campafa. La primera es que los
debates permiten a los ciudadanos conocer mas acerca de los candidatos, puesto que, al discutir
los temas de interés, el votante tiene mas elementos para comparar entre un candidato y otro. La
segunda es que otorgan a los candidatos libre acceso a los medios de comunicacion, obteniendo
tres principales beneficios: 1) que su mensaje sea transmitido a los votantes sin intermediarios, 2)
que partes de este mensaje se repitan una y otra vez en los diferentes medios y 3) la oportunidad
de aclarar falsas acusaciones hechas por sus oponentes. La tercera, y ultima, es que representan
un beneficio para la democracia al incentivar el debate pablico.

Existen algunos estudios que han aplicado la teoria funcional de los debates electorales
televisivos (Téllez, Mufiiz y Ramirez, 2010; Echeverria, 2008 y 2013; Cacho, 2013),
encontrando resultados semejantes a los estudios realizados por los especialistas en otros paises a
partir de este enfoque.

Sin embargo, no es el tnico enfoque desde el cual se han analizado los debates

electorales, también encontramos aquellos centrados en el aspecto audiovisual y del lenguaje
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(Chihu, 2008 y 2009; Valbuena, 2008; Cisneros, 2013), y dos estudios en particular tratan de
evaluar los efectos de los debates en el electorado (Lawson, 2003; Dominguez, 2011).

Respecto a los estudios de recepcion o efectos de los debates, han sido escasas las
investigaciones realizadas. Una de las investigaciones empiricas encontradas es la de
(Dominguez, 2011), un estudio cualitativo de recepcion realizado en 2009, en el cual los
entrevistados opinan que la funcion de los moderadores esta limitada a controlar los tiempos, lo
cual caracteriza a estos eventos, mas que como debates, como extensiones de los discursos de
campania.

Dada la revision previa, el enfoque hacia esta investigacion se ubica en el analisis del
discurso politico y su funcionalidad contextual explicada a partir de estudios del mismo en
debates electorales, con base en la Teoria Funcional del Discurso Politico 1998, la cual nos
permitira identificar la determinacion de temas y estrategias discursivas a traves de las cuales los
candidatos buscan diferenciarse de sus competidores para obtener el éxito electoral que en

términos del analisis propuesto se apoyan en la teoria.
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2.4. Justificacion.

En la actualidad, cuando se habla de un régimen democratico se piensa, fundamentalmente, en
los procesos electorales. Es por ello, que la politica se identifica con la democracia y también con
la comunicacion; en un régimen democratico, la politica y la comunicacion coexisten. En este
sentido, los regimenes democraticos son el espacio ideal de la comunicacidon politica ya que en
ellos se permite la participacion de todos los sectores de la sociedad en la expresion de demandas
y la busqueda de soluciones. El espacio de la comunicacion politica se construye y re-construye
para dirimir, compartir, comparar y discutir.

Son entonces estos espacios la parte aspiracional de la comunicacion ya que se podra
proporcionar al elector los escenarios completos para que su decision a la hora de votar sea de
manera racional, al comparar y ver cual es su mejor opcion.

Por lo anterior la comunicacion politica permite el desarrollo de la democracia al mostrar
mas alternativas, crea un estado de libre competencia por la conquista del electorado, por lo
tanto, ayuda a mejorar los servicios que se ofertan al momento en que el electorado sopesa las
propuestas y los beneficios, asi como su periodo a corto y largo plazo y basa en ello su decision.

Ante este marco referencial, y en comparacion a estudios previos, la importancia que
representa el formato de comunicacion politica a través de discurso politico para los debates,
motivo a realizar el estudio a fin de describir los temas y estrategias discursivas en la dinamica
que adoptan los actores dentro de la comunicacion mediatica analizadas desde la Teoria
Funcional del Discurso Politico de Benoit, presentes en los dos discursos de los debates
electorales, para aportar datos que contribuyan a detallar el desempefio de los candidatos en la

contienda electoral, de tal manera que estos permitan enriquecer el campo de estudio que hasta
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ahora solo se ha explorado en escenarios nacionales, internacionales y sobre diferentes
plataformas politicas, lo anterior, esto, partiendo de que cualquier contenido mediatico sobre la
audiencia gque lo consume debe conocerse el detalle de la estructura del mismo.

Adicional a lo anterior, es importante mencionar que la eleccion de gobernador en
Coahuila 2017 es relevante en el contexto de los procesos electorales en México, porque trata de
uno de los estados que lleva mas de 89 afios sin alternar su poder ejecutivo. Y que aun estando en
actuales resultados criticos evidentes en temas de gobierno, mantiene resultados favorables hacia
el mismo partido en el poder.

En referencia a lo anterior, Benoit afirma que cuando una corporacion es dafiada en su
imagen, puede aplicar estrategias discursivas de defensa que le permitiran reducir los efectos
negativos provocados por una serie de ataques. Y es que, de acuerdo al autor, una organizacién
debera reparar su imagen: a) Cuando se le responsabilice por una determinada accion y b)
cuando dicha accion sea considerada ofensiva por la audiencia. Incluso, advierte, es importante
gue una imagen se repare aun cuando el acto atribuido no sea cierto, pues solo basta que el hecho
sea percibido como negativo para que “la audiencia piense que la corporacion es la culpable”
(Benoit, 1997).

Para Benoit, la imagen es el activo mas importante con el que cuenta un candidato en
campafa, porque de la percepcion que los votantes tengan sobre su imagen, y de la postura que
tome frente a los problemas publicos, dependera el resultado que obtenga en las urnas. De este
modo, imagen y politica se condicionan mutuamente, ya que “la postura politica de alguien
puede moldear su imagen, y la imagen de alguien puede influenciar la forma en que esa postura

es interpretada” (Benoit, 1996).
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Para poder demostrar lo anterior se desarrollé la siguiente presunta de investigacion.

2.5. Pregunta general de Investigacion

¢ Qué estrategias discursivas utilizadas en los debates televisivos de la eleccion COAHUILA

2017 proporcionaron recursos diferenciadores entre los candidatos?

2.6. Preguntas especificas

1.- ¢Cuéles son las funciones de las estrategias discursivas utilizada por los candidatos con
experiencia en cargos publicos?

2.- ¢ Cudles son las estrategias discursivas utilizadas por los candidatos en los discursos?

3.- ¢ Los candidatos aludirdn con mayor frecuencia a temas de carécter que de politica?

A partir de las anteriores preguntas se plantean los siguientes objetivos general y especificos para

la presente investigacion.

2.7. Objetivo General

Analizar las estrategias discursivas de los candidatos en los debates del proceso electoral

Coahuila, con base en el campo de la comunicacién politica y la Teoria Funcional del Discurso

Politico Campania, para explicar el ejercicio de las funciones discursivas sobre los temas de

campana.
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2.8. Objetivos especificos

Distinguir la funcidn de las estrategias discursivas utilizadas por los candidatos con experiencia
en cargos publicos

Identificar las (aclamaciones, ataques y defensas) adoptadas por los candidatos en los discursos.
Codificar los temas argumentativos en (politica o caracter) adoptados por los candidatos en los

discursos.

2.9. Hipotesis de trabajo

Partiendo de la racionalidad tedrica explicada a detalle en el marco teérico, se definieron las

siguientes hipotesis de trabajo.

H1. Los candidatos utilizaran con mayor frecuencia las aclamaciones que los ataques, siendo las

defensas las menos frecuentes de todas ellas.

H2. Los candidatos oficialistas aclamaran mas y atacaran menos que los candidatos retadores.

H3. Los temas de politica seran més frecuentes que los temas de caracter.

H4. Los candidatos oficialistas aludiran con mayor frecuencia a logros pasados para aclamarse,

mientras que los candidatos retadores lo haran para atacar.

18



H5. Las metas generales e ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para

atacar.

H6. Los ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para atacar.

H7. Las metas generales seran usadas con mayor frecuencia que los planes futuros.

Para el proposito de la siguiente investigacion se consideraron las siguientes hipotesis de trabajo

basadas en la Teoria Funcional del Discurso Politico en campafia, las cuales seran rechazadas o

confirmadas en los resultados reportados.
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3. MARCO TEORICO

3.1.Comunicacion Politica

La tarea de la comunicacion politica es indudablemente muy relevante, la vinculacion necesaria
entre gobernantes y gobernados resulta una de las exigencias fundamentales de toda sociedad
democratica, y en el caso de la renovacion de cuadros, el propdsito de la comunicacion para la
difusion de informacidn relevante que ayude a la seleccion de candidatos en tiempos electorales
es indudable. Para (Canel,1999:18-23)” la comunicacion politica es la transmision de signos,
sefiales o simbolos de cualquier clase de personas, que ayudan a la transmision de mensajes que
tienen, o intentan tener, un efecto en la distribucion o uso del poder en la sociedad”.

Enla Teoria de la Accién Comunicativa (Habermas, 1986) menciona la capacidad que
tiene el hombre para poderse comunicar de manera democratica y de ese modo ejercer la
comunicacion publica, esto puede ser a partir de las experiencias que se viven de manera
cotidiana con alguien que se siente identificado con la charla y asi continuar el intercambio de
informacion.

Si bien, la comunicacién pablica es el intercambio de informacién la corriente inglesa le
da un enfoque critico al darle demasiada autonomia al receptor, debido a que concibe al sujeto
totalmente libre de tener el mensaje sin dejar de lado su contexto social y econémico; también
dan este empuje a la clase subalterna que deja de ser una comunicacion personal ahora
convirtiéndose en comunicacion masiva

La comunicacion politica, segun la definicion de Jean Marie Cotteret es un intercambio
de informacion entre los gobernantes y los gobernados. Cuya funcién es provocar efectos

directos, indirectos, mediados o inmediatos, que estaran intimamente ligados a las consecuencias
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del sistema politico. “La comunicacion politica sirve como mediador para persuadir al electorado
de las acciones de sus gobernantes, si trasladamos la comunicacion politica a el proceso electoral
entonces lo que se busca es el sentido de informar, principalmente de convencer y vencer al
candidato opositor” (Kuschick Ramos, 2014)

Para este estudio se focaliza a la comunicacion politica en las camparias electorales, y

sobre todo la existente en el discurso del debate electoral en television.

La comunicacidn politica constituye una nueva area de especializacion que busca explicar
el papel de los medios de comunicacién en el proceso politico. En general, estudia la forma en
que la politica es presentada por los medios de comunicacion y los propios politicos ante los
ciudadanos, asi como las transformaciones en la democracia originadas a partir de la dindmica
mediatica (sobre todo, de la television), en relacion con el desarrollo informativo y la visibilidad
politica.

A través de estas formas de presentacion, los debates politicos televisados se han
convertido en una practica caracteristica de las campafias electorales en los paises occidentales.
Para Gauthier, “el debate televisado aparece al mismo tiempo como sintoma y causa de la
importancia que adquiri6 hoy la comunicacion politica”

El desarrollo de la comunicacion politica ha tenido fuertes influencias de la forma en que
ésta se practica, en Estados Unidos, las campafas electorales han asumido como necesaria la

realizacion de este tipo de debates, sobre todo, debido a la importancia que han adquirido los
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medios de comunicacion en la politica y en la vida cotidiana de los sujetos, en particular, la

television? , quien se ha convertido en una herramienta fundamental de la comunicacion politica.
Todos, pero en particular los debates, ejemplifican de forma clara la “mediatizacion

contemporanea de la politica, su aparicion y extension contribuyeron en gran medida a hacer de

la practica politica una practica comunicacional” (Gauthier, 1998: 394).

La comunicacion politica como un campo interdisciplinario donde intervienen distintas
ciencias, técnicas y métodos este mismo requiere “de los esfuerzos conjuntos de académicos y
profesionales, pues acogen un cumulo de significados, acciones, principios y practicas no del
todo definidas ni acotadas” (Canel, 2006, p.177). Hasta el momento no hay unanimidad para su
categorizacion a pesar de las escuelas, planteamientos y enfoques que oscilan, desde la teoria de
la agenda setting, hasta la teoria del framing. Jacques Gerstle (2005) se refiere a la
comunicacion politica y la define como “conjunto heterogéneo de teorias y técnicas, pero a la
vez designa préacticas directamente politicas.

En efecto, inspira estrategias y conductas que varian segun las posiciones de poder
ocupadas y las situaciones vividas por los actores concretos de la vida politica” (p.11)

La comunicacion politica electoral segun José Maria Canel “son aquellas técnicas de
comunicacion politica que utilizan los partidos politicos en un proceso de comunicacion social,
fundamentalmente de caracter persuasivo, con recursos tanto psicolégicos como informativos

con el fin de lograr votos para llegar al poder” (Canel,1999:33).

2 El caso mexicano y con base en datos de la Gltima Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Précticas Ciudadanas (ENCUP) (SEGOB, 2008),
los principales medios por los que los encuestados se informan acerca de lo que pasa en la politica son la television (88.6%), la radio (43.7%) y los
periédicos (50.6%).
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“La comunicacion politica sirve como mediador para persuadir al electorado de las
acciones de sus gobernantes, si trasladamos la comunicacion politica a el proceso electoral
entonces lo que se busca es el sentido de informar, principalmente de convencer y vencer al
candidato opositor” (Kuschick Ramos, 2014).

Por lo tanto, la politica es una forma de interaccion social que se basa en una ideologia y
que crea una forma de pensamiento. Para que esta ideologia se consolide tiene que atraer la
atencion de un grupo de personas que se sientan identificadas y/o convencidas con ésta. Por lo
tanto, para que una corriente politica se consolide como tal, se debe valer de ciertas estrategias
que se presenta por medio del discurso politico.

La retorica le ofrece herramientas a la comunicacion politica para la construccién de
discursos persuasivos. Aungue consideramos al receptor un sujeto activo, no podemos negar que
los mensajes politicos se construyen con ese fin. La comunicacion politica es retdrica pues busca

contactar con los ciudadanos (L6épez y Santiago, 2000).
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3.2.Definicién y clasificacion del debate Electoral

Como herramienta de contacto con los ciudadanos “Los debates se convierten en un foro para
que la ciudadania conozca habilidades, propuestas, estilos, debilidades y caracteres de los
diferentes candidatos que aspiran a ocupar uno de los cargos gubernamentales...son una
prueba donde la capacidad dialéctica de los candidatos se encuentra a prueba al
enfrentar a sus adversarios teniendo el control de sus declaraciones a pesar de que
se le encuentre desprotegido al presentarse en su estado natural, es decir, el candidato es
sorprendido en su intimo pensamiento en forma independiente y personal ante los

cuestionamientos le harén sus adversarios. (Cacho,2013).

“Los debates se convierten en un foro para que la ciudadania conozca habilidades,
propuestas, estilos, debilidades y caracteres de los diferentes candidatos que aspiran a ocupar
uno de los cargos gubernamentales... Desde la perspectiva del Marketing Politico, los debates se
convierten en ejercicios propagandisticos por excelencia, donde los candidatos encuentran una
de sus mejores oportunidades, en horario y con auditorios importantes, para mostrar sus
habilidades politicas, discursivas y persuasivas” (Valdez,1999:235-236).

El debate expone a los ciudadanos los criterios contrapuestos y las opiniones diferentes
y brinda la oportunidad de criticar las posturas politicas, dependiendo de la conveniencia en
su posible actuar, de ese modo escoger la mejor alternativa, los especialistas Ilaman a esta
parte del voto consciente y selectivo como rational choice, que en este estudio no se enfocara
en ello, solamente en la oportunidad que los debates electorales al brindar un universo de
informacion para el electorado mayor al que se les proporciona Unicamente en campafia, y

en la oportunidad que el elector tendra de hacer un voto racional al saber utilizar la

informacion dada por los candidatos en su discurso en los debates electorales. (Cacho, 2013).
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Los debates como herramienta de legitimacion en los procesos democraticos que vive un
pais demuestran la existencia de una discusion plural y abierta por parte de los candidatos, es la

forma mas simple y directa para crear un compromiso directo entre el candidato y sus electores

Existen diferentes presentaciones de los debates, pues ésta depende del sistema politico

en el que se van a desarrollar, a continuacion, menciono las mas recurrentes.

1.La fusion de medios de comunicacion publicos y privados para elaboracion y ejecucion
de los debates, la elaboracion de los cuestionamientos corre a cargo del sector universitario y
ciertos medios seleccionados, son invitados al debate a todos los candidatos.

2. La coordinacion y elaboracién de los debates se encuentra a cargo de los medios de
comunicacion privado, el cuestionario lo elaboran expertos en las diferentes materias que

aquejan al pais y solo se invitan a los candidatos que cumplen con un porcentaje minimo
de representacion.

3.- Es la autoridad electoral quien se encarga desde su promocion hasta la consumacion
del acto, la seleccidn de temas y preguntas se encuentra a cargo de especialistas en las diferentes
materias del pais y los partidos politicos, se invita a todos los candidatos. (J. Ruiz & Alberro,

2013)

Estos a su vez, se clasificaron en dos categorias: flexibles y rigidos. Los flexibles son
aquellos en donde no se les limita en el tiempo de participacion y se siguen los temas y

preguntasen el orden estipulado, dejando poca reaccion natural a los candidatos ante los
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cuestionamientos. Y los rigidos, son aquellos cuyas reglas de participacion en tiempo como
intervenciones han quedado estipuladas previamente, el conductor sélo se limita a hacer las
preguntas y respetar los tiempos, no se permiten graficos ni algin aparato electrénico, lo que

permite sea mas natural la reaccion de los candidatos. (Cacho, 2013).

Para Benoit (2014a), esta forma de mensaje constituye una fuente de informacion que
impacta directa e indirectamente en la evaluacion de los votantes. Directamente porque, al
presenciar un debate, un ciudadano puede allegarse de informacién que desconocia de los
candidatos, o bien, reforzar sus posturas previas. Indirectamente porque, si un ciudadano no
estuvo interesado en el debate y decidi6 no verlo, una vez que ha concluido puede informarse
paulatinamente sobre los detalles a través de los noticieros o de las discusiones suscitadas entre
familiares, compafieros de trabajo y amigos. En este sentido, Benoit (2014a) identifica que son
tres las razones por las cuales se pueden considerar a los debates un evento significativo de
campafa. La primera es que los debates permiten a los ciudadanos conocer mas acerca de los
candidatos, puesto que, al discutir los temas de interés, el votante tiene mas elementos para
comparar entre un candidato y otro. La segunda es que otorgan a los candidatos libre acceso a los
medios de comunicacion, obteniendo tres principales beneficios: 1) que su mensaje sea
transmitido a los votantes sin intermediarios, 2) que partes de este mensaje se repitan una y otra
vez en los diferentes medios y 3) la oportunidad de aclarar falsas acusaciones hechas por sus
oponentes. La tercera, y Gltima, es que representan un beneficio para la democracia al incentivar
el debate publico.

Por ello, los medios de comunicacion ocupan un lugar importante en el establecimiento

de la agenda, lo que no pasa por ellos pareciera no existir, por tal razon, los politicos han
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aprendido a utilizar su beneficio. Los formatos audiovisuales como lo son los debates, son uno
de los principales canales para difundir mensajes politicos; los desarrollos tecnologicos ofrecen
amplias posibilidades de difundir la palabra politica, las imagenes pueden apoyar al discurso.
Desde la perspectiva de la comunicacion y marketing politico, los debates se convierten
en ejercicios propagandisticos por excelencia, donde los candidatos encuentran una de sus
mejores oportunidades, en horario y con auditorios importantes, para mostrar sus habilidades

politicas, discursivas y persuasivas”

3.3. Discurso Politico

Los candidatos ejercen sus habilidades discursivas y plantean sus propuestas persuasivas, a
través del discurso politico, Garcia et al (2005: 32) lo define como.

“Cualquier manifestacion, mensaje o expresion codificada en imagenes, textos y/o palabras,
dirigida de modo intencional a una audiencia —los votantes”-, pues la finalidad de estos es
persuadir mediante la recomendacion explicita o implicita de votar por una opcion politica y/o de

no votar por otra, para favorecer a un candidato y/o partido en un proceso electoral.

Como lo hemos visto politica y comunicacion van de la mano. En donde el discurso y la
persuasion son modos de informacion, de conocimiento y de poder politico. En este tipo
especifico de comunicacion los esfuerzos se orientan a transmitir el mensaje o propuesta publica

con la finalidad de persuadir.
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Van Dijk (1999) identifica que un discurso es politico cuando se presenta publicamente y
pretende incidir en la toma de decisiones pablicas, de tal manera que su estatus dependera no
solo del escenario de enunciacién, sino también de la funcionalidad que dichas manifestaciones

tengan sobre los procesos politicos.

Para ello Van Dijk (1999) acota su dominio a doce principales categorias.

1.- Sistemas politicos. Son vistos como los principios sobre los cuales se organiza y
distribuye el poder. Se incluye en esta categoria al comunismo, la democracia, el fascismo o la

democracia social.

2.- Valores politicos. De forma abstracta, refieren a los valores culturales que son
compartidos dentro de un sistema politico. Parte importante en esta categoria es que la
orientacion hacia los valores esta en funcion del sistema politico. Asi, valores como la libertad, la
justicia, la igualdad y la tolerancia, no seran apreciados de la misma manera en un sistema

democratico que en un sistema comunista.

3.- Ideologias. Refieren al sistema basico de creencias que sirven para organizar las

representaciones sociales de los grupos y sus miembros. En términos generales, pueden ser

consideradas como la parte socio-cognitiva de los sistemas politicos.
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4.- Instituciones politicas. Son entidades donde se organizan los actores y las acciones
politicas. Aqui se destacan el Estado, los gobiernos, el congreso, los consejos ciudadanos y las

agencias estatales.

5.- Organizaciones politicas. Formas de organizacion que estructuran la organizacion
politica (partidos politicos, clubes politicos, ONG, etcétera).

6.- Grupos politicos. Se considera parte de esta categoria a aquellos actores politicos que
se constituyen en asociaciones permanentes y cohesivas (adversarios, disidentes, sindicatos,

movimientos sociopoliticos, etcétera).

7.- Actores politicos. Esta categoria alude a los representantes que son elegidos y pagados
por el erario publico, asi como a todos aquellos “comprometidos con la politica” (activistas,

negociadores o huelguistas).

8.- Relaciones de poder. Particularmente, interesa el conocer como se relaciona el Estado
con los ciudadanos o los grupos politicos en relacion con otros grupos. Dentro de las formas de
relacionarse, se consideran: El poder, el abuso del poder, la hegemonia, la opresion, la tolerancia,

la igualdad y la desigualdad.

9.- Proceso politico. Término que hace referencia a secuencias de acciones politicas

complejas y de largo plazo (gobierno, legislacién, oposicién, temas de la agenda, politicas

publicas, etcétera).
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10.- Acciones politicas. Entendidas como actos concretos del dominio politico
(manifestaciones politicas, campafias politicas, votaciones, reuniones de instituciones, debates

parlamentarios, etcétera).

11.- Discursos politicos. Actos discursivos como la propaganda, la publicidad politica, los

discursos politicos, las entrevistas en medios y los programas de partido.

12.- Conocimiento politico. Interpretaciones y evaluaciones que se desprenden de la
cognicion de los individuos. Se consideran parte central de la cognicién politica el conocimiento

social compartido y actitudes politicas.

En el proceso discursivo participan formaciones imaginarias que designan el ligar que
destinador y destinatario se atribuyen a si, como el del referente (contexto o situacion de la
interlocucion). Es por ello que la dindmica de la argumentacion propuesta por Perelman (1989)
ha sido de utilidad. La argumentacion es el eje de cualquier debate y es entendido como la
“confrontacion de una manera polémica o cooperativa, de un discurso o de un contra-discurso
orientados por una misma cuestion, lo que plantea en un Gltimo término el problema de aquello
que los argumentadores esperan del discurso de otro. Los elementos que componen un dialogo
argumentativo son un proponente que inicia el dialogo y produce un discurso con una
proposicion, un oponente que confronta al proponente; un problema o enfrentamiento entre una
proposicion y una oposicion; una ley de paso, con la que el proponente argumenta y una

refutacion que busca la conclusién o una objecion que apela a una respuesta y a la extension del
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dialogo. Finalmente estan los terceros, quienes estan interesados en el intercambio dialgico
(publico)

Para lo que compete a esta investigacion, el estudio del discurso nos enfoca por la
necesidad de contextualizar, en la planeacion y estructuracion del mismo, pues el discurso
involucra asuntos como el contexto, los antecedentes o el conocimiento compartido entre el

hablante y el oyente.

3.4. Teoria Funcional del Discurso Politico en Campafia

En este sentido la Teoria Funcional del Discurso Politico en Campafia. Desarrollada en Estados
Unidos por William Benoit (1998), considera que el discurso politico en campafia es el medio a
través del cual los candidatos buscan diferenciarse de sus competidores para obtener el logro

electoral.

Es por ello que el discurso esta destinado como un medio para lograr un objetivo: ganar la
eleccién (Benoit, 2007: 32). El discurso politico en campafia, entonces, habra de distinguirse por
ser eminentemente instrumental y estratégico. Instrumental, porque es el vehiculo utilizado por
los candidatos para incidir en los resultados electorales, ya que “para aquellos que tienen
oportunidades razonables de ganar, los mensajes de campafia son los medios para conquistar
votos y, por lo tanto, ganar el cargo publico” (Benoit, 2007: 32). Y estratégico, porque, para que
este objetivo sea posible, un candidato debe ser capaz de ejercer eficazmente tres principales

funciones: aclamar, atacar y defender.
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De tal manera que, para lograrlo, un candidato debera ejercer de forma estratégica y
eficiente tres funciones -aclamar, atacar y defender- sobre dos principales temas: politica y
caracter.

Por temas de politica se entienden todos aquellos tépicos relacionados o susceptibles de
la accion gubernamental, y los cuales se dividen para su analisis en tres subtemas: hechos
pasados, planes futuros y metas generales.

Los temas de caracter, por su parte, se relacionan con las habilidades, cualidades y
actitudes, de los candidatos y se subdividen, a su vez, en tres subtemas: cualidades personales,
habilidades de liderazgo e ideales.

Asi, el modelo supone que un candidato para distinguirse de sus opositores habra de
ejercer una funcion sobre un tema en lo general y, de igual forma, sobre un subtema en lo
particular.

La Teoria tiene como objetivo explicar la manera en que el discurso es utilizado de
manera estratégica y eficiente por los candidatos para posicionarse en las preferencias electorales
y ganar la eleccion.

Al respecto, Benoit et al. (1998) establece que son cinco los principales axiomas que la
componen:

Votar es un acto comparativo. El votante, al enfrentar la disyuntiva sobre a quién otorgara su
voto, debera evaluar a los candidatos para determinar a cual de ellos elegira para desempefarse
en el cargo. De tal manera que la decisién de su voto estara influenciada por quien luzca mas
preferible, conduciéndolo a decidir entre el mejor de los candidatos, o bien, entre el menos malo

de todos ellos.
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2.

Los candidatos deben distinguirse de sus oponentes. Para Benoit, la forma en que esa evaluacion
favorezca a un candidato estara en funcion de que logre diferenciarse del resto de sus

competidores.

Es asi que, para lograrlo, un candidato deber& dar evidencia de aquello que lo hace diferente de
sus oponentes, y una manera de hacerlo es mediante el tratamiento de los temas de campana

(politica o carécter).

Los mensajes de campafia son importantes vehiculos para distinguir a los candidatos. En una
eleccion, los mensajes de campafa difundidos por los candidatos constituyen uno de los mejores
recursos a través de los cuales los votantes pueden allegarse informacion, por lo que su

valoracion sera trascendental en la tarea de diferenciarse del resto de los competidores.

Los candidatos lucen preferibles mediante las aclamaciones, los ataques y las defensas. Para un
candidato, distinguirse mediante su politica o su caracter no es suficiente si no le representa
sumar mas votos. De tal manera que, para conseguirlo, debera enfatizar sus atributos positivos
(aclamar), evidenciar las debilidades de sus oponentes (atacar) y responder cuando su reputacion
se vea amenazada (defensa). De hacerlo correctamente, asegura Benoit, se observara que
mientras la aclamacién sienta las condiciones para que voten por él, el ataque sentara las bases
para que los electores voten en contra de sus opositores.

Un candidato debe ganar una mayoria de los ciudadanos que vota en una eleccion. En una
eleccion, un candidato no debe intentar convencer a todos los electores para que voten por él,
sino solo a aquellos que hagan una diferencia en el resultado de la eleccion. Algunas de las
estrategias que debera emplear un candidato para lograrlo son: a) Incrementar la participacion de

los votantes que lo prefieren, b) persuadir a los votantes indecisos para que voten por él, ¢)
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intentar atraer a los potenciales votantes de otros partidos, d) reafirmar a sus adeptos y e)

desalentar la participacion de quienes pretenden votar por otro candidato.

En relacion a las funciones ya mencionadas Benoit, define las estrategias discursivas de la

siguiente manera.

Aclamar. Las aclamaciones segun el autor se refieren a los aspectos positivos que manifiesta un
candidato (Benoit y Benoit, 2008), los ataques se refieren a presentar negativamente al
contrincante o adversario.

Asumiendo que los votantes valoren la honestidad en un candidato, los candidatos que logren

persuadir a los votantes de su honestidad es casi seguro que mejoraran su preferencia.

Ataque. Benoit (1996), el atague es una forma persuasiva de comunicacion que durante los
ultimos afios ha recibido una atencién marginal por parte de académicos e investigadores. A
pesar de ello, reconoce que han existido algunos aportes que han contribuido a su entendimiento.
Particularmente, enfatiza las investigaciones realizadas por Pfau y Kenki en 1990 y por Kathleen
Jamieson en 1992. La primera de ellas, asegura Benoit, se distingue por ofrecer “una forma
tedrica y empirica de examinar el papel e impacto de los ataques en las campafas politicas
modernas” (Benoit, 1996: 28), al distinguir tres opciones discursivas a las que suelen recurrir los
candidatos en campafia: atacar, contraatacar y prevenir una estrategia de refutacion. La segunda,
se destaca por la identificacion de dos grandes aproximaciones discursivas, la asociacion y el
contraste. Y es que, de acuerdo con Jamieson (1992 en Benoit, 1996: 28), mientras que el

candidato debe asociarse como sinénimo de todo aquello que es apreciado por el electorado, su
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opositor debe contrastarse y presentarse como todo lo opuesto a esos valores atesorados por los
votantes.

Ahora bien, de acuerdo con Benoit (2014), un ataque es una estrategia discursiva cuyo
objetivo es atribuir una valoracion negativa de quien es sujeto del ataque. De ahi que, si un
candidato pretende posicionarse ante el electorado, una estrategia que habra de emplear durante
la camparnia serd la critica eficiente de las debilidades y de los errores cometidos por sus
opositores a fin de disminuir su base de apoyo electoral. Pero para que esto sea posible, afirma
Benoit (1996), un candidato primero debera asegurarse de que la audiencia catalogue el acto
como ofensivo, y segundo, que el acusado sea percibido como responsable, pues, de lo contrario,
el ataque podria ser percibido como falso o despreciable. En este sentido, existen dos formas a

través de las cuales un ataque puede llegar a maximizar sus efectos.

La primera es incrementando la percepcion negativa del acto. Y para hacerlo, existen seis

principales estrategias que deben aplicarse:

Extender el dafio. Que el ataque se extienda al mayor nimero de casos o0 al mayor niumero de

afectados, o bien, que sea percibido de la forma mas severa posible.

Duracion de los dafios. Aquellas externalidades provocadas por el acto tienden a valorarse mas
negativamente cuando duran mas tiempo que cuando son de corto plazo. Por lo tanto, hay que

procurar gque se extienda el mayor tiempo posible.

Falta de ayuda a las victimas. En el ataque se debe evidenciar la ausencia de ayuda a los

afectados, la indiferencia del involucrado ante los hechos y la vulnerabilidad de las victimas,
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debido a que exacerba el agravio provocado por el acto y, consecuentemente, el dafio provocado

a la imagen del acusado.

Obligacion de proteger a ciertos grupos. Hay grupos que deben ser protegidos por su condicién
de indefension, de tal manera que cuando alguien no lo hace, una buena forma de atacarlo es

sefialar su omision.

Inconsistencia e incoherencia. El dafio a una imagen se incrementa cuando se tiene un deber y
se incumple o cuando se enfatiza una discrepancia entre lo que se dice y lo que se hace. Un
ejemplo ocurre cuando el tesorero de un ayuntamiento debe cuidar un bien publico y se descubre
que lo hurta, o bien, cuando un policia debe combatir a los ladrones y se sabe que termina

coludido con ellos. Entre mayor sea la incoherencia, mayor sera el dafio.

Efectos sobre la audiencia. Hacer explicitos los efectos que tuvo el acto sobre la audiencia

incrementa la condena hacia el acusado. (Benoit, 1996)

La segunda es aumentando la percepcion negativa de la responsabilidad. Benoit identifica

que son cinco las estrategias a emplear:

Intencion del acto. Atribuir que un acto fue deliberado tiene mayores efectos negativos que
cuando se percibe como meramente accidental.
Premeditacion. Los actos son juzgados desfavorablemente cuando se sabe que el acusado los

planed anticipadamente.

Conocimiento de las consecuencias. Todavia mas, una imagen puede verse severamente

afectada si se da a conocer que el imputado conocia las consecuencias y, pese a ello, actud.
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Haber cometido el acto con anterioridad. Sefialar que el acusado se habia conducido de la
misma manera en un hecho anterior aumenta la percepcion de responsabilidad, ya que se

incrementa la suspicacia de que una vez mas volvio a hacerlo.

Beneficios. Enfatizar que quien comete el acto tenia como objetivo sacar algun tipo de provecho.

(Benoit, 1996)

Defensa. La defensa como estrategia discursiva es la funcion tedricamente mas desarrollada por
Benoit (1995). Las defensas son un recurso para aminorar efectos provocados por los ataques
(Benoit, 2007)

De acuerdo con la Teoria Funcional, la defensa es el recurso que un candidato utiliza para
reducir, prevenir o contrarrestar los efectos de un ataque (Benoit, 2014). Su ejercicio, ademas de
dar respuesta a los ataques que han sido proferidos por un oponente, constituye en si mismo una
oportunidad para restaurar la reputacion que ha sido dafiada. Sin embargo, y en comparacion con
un ataque, la defensa podria presentar mas desventajas que ventajas si no se aplica
eficientemente.

Y es que, de acuerdo con Benoit (2007), son tres los potenciales inconvenientes asociados al uso
de las defensas.

El primero es que, al responder a un ataque, un candidato puede dar la apariencia de que
es mas reactivo que proactivo, es decir, que esta mas a la defensiva que defendiéndose.

El segundo es que se perciba al candidato como fuera del mensaje (por ejemplo, con
escaso dominio del tema, ignorante, poco preparado, desinformado, etcetera). El tercero es que,
al defenderse, un candidato podria alertar a los votantes y a sus opositores sobre su debilidad, de

ahi que primero deba identificar la naturaleza del ataque antes de responderlo. Por estas tres
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principales razones es que Benoit (1998) recomienda decidir estratégicamente la forma de
defenderse, dado que una respuesta inapropiada podria significar un costo electoral muy alto;

incluso, mas alto de lo que costaria no responderlo.

Negacion del acto. Una empresa o persona puede negar categoricamente que el hecho ofensivo
haya sucedido, o en su defecto, culpar a alguien mas.

Eludir de la responsabilidad. En esta categoria se agrupan cuatro formas de defensa ante un acto
ofensivo. La primera, aludir que el acto es producto de una provocacion; la segunda, que se
alegue ausencia de informacidn para mantener contralada la situacion; la tercera, que se
atribuyan los sucesos a un accidente, y la cuarta, que se manifieste haber actuado de buena fe o

con buena intencion.

Reduccidn de la ofensiva. Ante los sucesos que desencadenaron el perjuicio, una organizacion o
persona puede: a) reforzar los sentimientos positivos a través de acciones que hayan sido buenas
en el pasado, b) minimizar los sentimientos negativos, c) catalogar el acto como menos ofensivo
al compararlo con otro més ofensivo, d) ubicar el acto en un contexto mas favorable, e) atacar a

quien acusa y f) compensar por lo sucedido.

Accion correctiva. Se propone un plan para resolver las externalidades negativas provocadas por

el acto.

Mortificacidn. Se confiesa el acto y se pide perddn por lo sucedido. (Benoit, 1995 y 1996)
Sobre estas consideraciones, Benoit et al. (1998) asume que las funciones no se

comportan homogéneamente, sino que varian de acuerdo a la valoracion que los candidatos

hacen de los potenciales costos y beneficios asociados a cada funcion, por lo que deduce la

siguiente hipotesis, para validar empiricamente su teoria.
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H1. Los candidatos utilizaran con mayor frecuencia las aclamaciones que los ataques, siendo las
defensas las menos frecuentes de todas ellas.

Asimismo, esta proyeccién es complementada por una segunda afirmacion.

Partiendo de los hallazgos encontrados en estudios previos, donde se demuestra que un candidato
titular en el cargo suele auto-elogiarse mas que un candidato retador y que éste a su vez suele

atacar mas al candidato titular en el cargo, Benoit (1999 y 2001) establece que:

H2. Los candidatos titulares (incumbentes) aclamaran mas y atacaran menos que los candidatos

retadores.

H3. Los temas de politica seran mas frecuentes que los temas de caracter.

Sobre este orden de ideas, Benoit (2014) amplia su proyeccion, al considerar que la experiencia
en el cargo otorga al candidato titular una ventaja tematica respecto del candidato retador, ya que
mientras el primero puede auto-elogiarse por los logros alcanzados durante el ejercicio de su
gestion, y de su habilidad para conseguirlos, el segundo carece de elementos para hacerlo, puesto
que nunca ha ocupado el cargo. Y esto sucede aln a pesar de que el retador haya tenido algin

tipo de experiencia previa en otros cargos. Frente a ello, plantea una cuarta hipotesis:

H4. Los candidatos titulares (incumbentes) aludiran con mayor frecuencia a logros pasados para

aclamarse, mientras que los candidatos retadores lo haran para atacar.
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H5. Las metas generales e ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para
atacar.

H6. Los ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para atacar.

H7. Las metas generales seran usadas con mayor frecuencia que los planes futuros.

En este sentido después de deducir estas siete premisas y revisar las bases teoricas se
procede a contrastar la Teoria Funcional del Discurso Politico en campafia considerando las
particularidades del disefio institucional del estado Coahuila, para evidenciar el uso de ejercicio
de las funciones discursivas dentro de los debates electorales llevados a cabo en el proceso

electoral 2017. De esto se dara cuenta en los siguientes capitulos.
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4. MARCO REFERENCIAL

3.3.Antecedentes de los debates en el mundo

Los debates electorales comenzaron en 1948 con las elecciones primarias de Estados Unidos. El
debate corri6 a cargo de los Republicanos quienes tenian el control de las dos cAmaras desde
1946, en el debate participaron Thomas D, y Hardd Stanseen, éste debate fue transmitido por
radio.

A partir de 1960 varios paises del mundo dieron espacio a la existencia de los debates en
sus sistemas electorales, como una nueva forma de ampliar la informacion al electorado;
permitiendo asi que sea un elector informado quien emita su voto por el mejor candidato.

En América: Brasil, Estados Unidos y México son los pioneros en la creacion e
implementacidn de los debates electorales en television como parte de su sistema electoral, en el
continente europeo, es Alemania quien inicia con los debates en 1976.

En México el primer debate realizado fue en el afio 1994. Los candidatos participantes
fueron Diego Fernandez de Cevallos (PAN), Ernesto Zedillo (PRI1) y Cuauhtémoc Cardenas
(PRD).

Los debates electorales a la presidencia de la republica desde 1994 hasta el 2007 eran
establecidos conforme a los acuerdos entre los partidos politicos y los representantes de los
candidatos, ellos elegian los temas, el dia y la hora sin que existiera la participacién de la
autoridad electoral. Al no estar regulados por la autoridad electoral significaba que no existian
lineamientos establecidos en el Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales

(COFIPE).
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Su realizacion cada vez mas institucionalizada se puede considerar el producto de una
larga transicion democratica a partir de la cual la competencia electoral es efectiva de manera
que la confrontacion publica de ideas adquiere sentido y es a la vez un proceso que interviene en

la consolidaciéon del sistema democratico (Cacho, 2013).

3.4.Evolucion Legislativa de los Debates

Si bien la practica de los debates entre candidatos en el sistema electoral mexicano existe desde
1994, lo cierto es que los usos electorales han sido mas vanguardistas que la legislacion electoral.

El Codigo Federal Electoral, establece en su articulo 57 que “los partidos politicos podrian
participar conjuntamente en un programa especial, transmitido en radio y television, dos veces al
mes. Este debate seria organizado por la Comision Federal Electoral”. Codigo Federal Electoral
(1987)

Tras su reforma esta disposicion no se aplicaba a los procesos electorales ni a los candidatos,
ya que sélo se abria a los partidos, sin embargo, configura el inicio de una democracia
deliberativa y de una mayor inclusion del ciudadano en la vida politica.

En 1990 se expidio el nuevo Cadigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales (Cofipe) (dof 1990), que reproducia la disposicion anterior en su articulo 44, parrafo
5, en tanto que el codigo electoral vigente en 1994, afio de los primeros debates presidenciales,
no disponia la existencia de éstos.

Fue hasta 1996 cuando el Cofipe fue modificado a efectos de incluir los debates politicos,
y se le adiciond el articulo 190, incluido en el capitulo relativo a las campafas electorales, con un

parrafo 6 que disponia: “El Instituto, a peticion de los partidos politicos y candidatos
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presidenciales que asi lo decidan, organizara debates publicos y apoyara su difusion” Codigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (1996)

La intencion del legislador solo fue considerar la normatividad aplicable a estos debates,
pero no los dotd de algun carécter obligatorio, ya que los dejé a la decision de los partidos
politicos y sus candidatos.

Ante esto unicamente se previé en los debates para las elecciones presidenciales, mas no
para las legislativas.

Asimismo, en el capitulo relativo a las prerrogativas y acceso al radio y la television de
dicho cddigo, especificamente en su articulo 44, parrafo 2, se dispuso que:

Ante la regulacion de los debates entre candidatos, ésta proviene de la reforma electoral
de 2007-2008, en su Articulo 70.

1. Con motivo de las campafias para Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, el

Instituto coordinara la realizacion de dos debates entre los candidatos registrados a dicho
cargo, conforme a lo que determine el Consejo General.

2. Los debates seran realizados en el dia y hora que determine el Consejo General,

escuchando previamente la opinion de los partidos politicos. En todo caso, el primer debate
tendra lugar en la primera semana de mayo, y el segundo a mas tardar en la segunda semana

de junio del afio de la eleccién; cada debate tendra la duracién que acuerde el Consejo

General.

3. Los debates seran transmitidos, en vivo por las estaciones de radio y canales de television de
permisionarios publicos, incluyendo las de sefial restringida. El Instituto dispondra lo necesario
para la produccién técnica y difusion de los debates. Las sefiales de radio y television que el

Instituto genere para este fin podran ser utilizadas, en vivo, en forma gratuita, por los demas
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concesionarios y permisionarios de radio y television. El Instituto realizara las gestiones
necesarias a fin de propiciar la transmision de los debates en el mayor nimero posible de
estaciones y canales.
4. Las estaciones y canales que decidan transmitir, en vivo, los debates a que se refiere el
presente articulo, quedan autorizadas a suspender, durante el tiempo correspondiente, la
transmision de los mensajes que correspondan a los partidos politicos y a las autoridades
electorales.
5. Las reglas para los debates seran determinados por el Consejo General, escuchando
previamente las propuestas de los partidos politicos.
6. El Instituto informara, en el tiempo de radio y television que para sus fines tiene asignado, la
realizacion de los debates a que se refiere el presente articulo (dof 2008)”. Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales (2008)
Con esta nueva regulacion se logro la institucionalizacion de los debates entre candidatos para el
cargo de presidente de la Republica y su difusion en los medios de comunicacion (radio y
television).

La primera aplicacion de este modelo ocurrié durante el proceso electoral federal de
2012, cuando este precepto fue usado en sus términos, y el juez constitucional electoral tuvo que
pronunciarse respecto de su interpretacion juridica y alcances.
Segun la LEY GENERAL DE INSTITUCIONES Y PROCEDIMIENTOS ELECTORALES en
su Articulo 218 menciona.
El Consejo General organizara dos debates obligatorios entre todos los candidatos a la
Presidencia de la RepUblica y promovera, a través de los consejos locales y distritales, la

celebracion de debates entre candidatos a senadores y diputados federales.
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2. Para la realizacion de los debates obligatorios, el Consejo General definira las reglas, fechas y

sedes, respetando el principio de equidad entre los candidatos.

La importancia del estudio de los organismos electorales en la consolidacion de la
democracia como sistema politico. Puntualiza que toda eleccion debe estar precedida de un
marco regulatorio de jerarquia constitucional o legal que establezca las reglas de juego del acto
electoral. El establecimiento de ese marco regulatorio excede la potestad reglamentaria que debe
otorgarse al organismo electoral que prepara el acto eleccionario y la competencia del 6rgano

que debe juzgarla.

Por ello el Codigo Electoral de Coahuila en su Articulo 56.
1. EIl Consejo General del Instituto organizara dos debates obligatorios entre todos los candidatos a
Gobernador y procurara la realizacion de debates entre los candidatos a diputados y presidentes

municipales, al menos uno en cada distrito o municipio.

2. Los debates obligatorios de los candidatos al cargo de Gobernador seran transmitidos por las
estaciones de radio y television de las concesionarias de uso publico. El Instituto promovera la
transmision de los debates por parte de otros concesionarios de radiodifusion con cobertura en el

Estado y de telecomunicaciones
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4.3. Clima Electoral Coahuila 2017

Coahuila es un estado que no conoce la alternancia electoral por lo que la eleccion de gobernador
2017, represento una prueba para el partido que lo ha gobernado durante mas de ocho décadas.

El Partido Accién Nacional la segunda fuerza politica de Coahuila, en 1993 obtuvo 25.76% de
los votos; tres afios después en coalicidn con los partidos de la Revolucion Democrética (PRD),
del Trabajo (PT) y Verde Ecologista de México (PVEM) tuvo 33.72% de la votacion efectiva y
33.73% en 2005 en donde participd solo. Los demaés partidos politicos no han superado 5% de la
votacién, en conjunto han llegado a sumar hasta 12% de los votos.

Las posibilidades de que algln otro candidato de diferente partido pudiera obtener el
triunfo eran casi nulas. Para 2017 el panorama no era diferente, desde los primeros sondeos para
medir el clima electoral, la contienda se tornaba cerrada entre los dos candidatos de las
coaliciones, sin embargo, temas como los escandalos de corrupcion, la inseguridad y el
desempefio econdmico cobraron relevancia en las entidades en disputa por lo que las

preferencias ciudadanas no tornaban positivas para el candidato Miguel Angel Riquelme.
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MAPA POLITICO 2017

COAHUILA

Ciudades Principales

Ciudad/Partido Poblacién
EDRAS NEGRAS

Saltillo 807 537 hab.
. 679 288 hab.

Torredn
Monclova 231 107 hab.
Acufia 147 809 hab.
Matamoros 108 950 hab.
San Pedro 106 142 hab.

FUENTE: Elaboracion propia con informacion obtenida de http://iec.org.mx

Coahuila cuenta con un padron de 2,064,817 electores. Saltillo, la capital del estado, y
Torredn, la segunda ciudad en importancia, concentran 49.7% de la lista nominal. Con un amplio
margen de distancia se encuentra Monclova con 7.5% de los votantes, seguida de Piedras Negras
con 5.8% y de Acufia con 5.0%. En estos cinco municipios se localiza 68.4% de los votantes,

mientras que 32.6% se distribuye en los 33 municipios restantes.

a7


http://iec.org.mx/

De acuerdo con las proyecciones del Consejo Nacional de Poblacion a mediados de 2017
la poblacion del estado de Coahuila alcanzara poco mas de 2.0 millones de habitantes, de los
cuales 49.5% son hombres y 50.5% mujeres. De la poblacion total, cerca de 69% que equivale a
2.1 millones de personas, tendra 18 afios y mas de edad a mediados de 2017.

Dos municipios del estado, Saltillo y Torredn, concentran 50% (1,516,603) de la
poblacién de Coahuila, mientras que cerca de 9.0% (269,066) habita en 24 municipios que tienen

uno 0 menos por ciento de habitantes.

FUENTE: Informacion obtenida de http://comunicacion.senado.gob.mx
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Aportaciones, endeudamiento y escandalos, una recapitulacion de la situacién gobierno
estatal.

Al primer semestre de 2016, los recursos federales transferidos a las entidades
federativas, municipios y delegaciones fue de 836,579.6 millones de pesos. De este total, a
Coahuila le correspondio 18,734.3 millones de pesos, que representa 2.5% del total nacional.

Esta cifra ubica a la entidad en la posicién nimero 20 con respecto a las 32 entidades
federativas del pais. EI primer lugar lo ocupa el Estado de México que recibe mas recursos
federales, seguida de la Ciudad de México, mientras que el Gltimo corresponde a Baja California
Sur. Sin embargo, en la distribucion per cépita, Coahuila se ubica en la posicion 26 con una
cantidad de 6 mil 254.4 pesos por persona. Esta cifra es menor al promedio nacional de 6 mil
841.9 pesos. Del total de los recursos federales transferidos a Coahuila, 46.9% es gasto no
programable y 53.1% corresponde a gasto programable con la siguiente distribucion: 70.8%
aportaciones federales, 2.8% proteccion social en salud, 14.6% convenios y 11.9% subsidios.
Durante el periodo de 2008 a 2015 el saldo de la deuda publica de Coahuila registro una tasa de
crecimiento media anual (TMCRA) de 48.8% al pasar de 1,831.9 a 38,008.6 millones de pesos.
Este acelerado ritmo de crecimiento en el endeudamiento de Coahuila lo ubica en el primer lugar
dentro del conjunto de las siete entidades federativas con las TMCRA mas elevadas del pais
entre 2008 y 2015.2 A Juicio de la Contraloria Superior de Hacienda, este alto nivel de
endeudamiento ademas de que no es sostenible representa riesgos graves para las finanzas
publicas, las cuales en los afios siguientes estaran mas restringidas y con un mayor costo por el
servicio de la deuda publica”.3 Al primer semestre de 2016 el saldo de la deuda publica de

Coahuila ascendié a 37,573.1 millones de pesos lo que se traduce en un incremento de cerca de
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1.8% (646.3 mdp), respecto de los 36,926.8 millones de pesos que registré al primer semestre de
2015.

Corrupcion y transparencia. El indice Nacional de Corrupcion y Buen Gobierno
elaborado por Transparencia Mexicana en 2010, ubica a Coahuila en la posicion 18 en el grupo
de estados con un nivel alto de corrupcion, pero debajo del promedio nacional. Cinco afios
después, la Encuesta Nacional de Calidad e Impacto Gubernamental (ENCIG), revel6 que
durante 2015 la corrupcion se ubico en el segundo lugar de los problemas que preocupan mas a
los coahuilenses con 49.3%, sélo superado por la inseguridad y delincuencia que alcanz6 63.6%.
En opinidn de los coahuilenses de 18 afios y mas afios de edad, la corrupcién es un problema
muy frecuente (46.5%) y frecuente en la entidad (36.9%). Los actos de corrupcion que vivid la
poblacién de Coahuila durante 2015 la ubican en la posicién 16 con una tasa de 20,350 actos por
cada 100 mil habitantes, nivel que se encuentra muy por debajo del promedio nacional que se
ubicé en 30,097 por cada 100 mil habitantes.

En cuanto a los usuarios con experiencias de corrupcion al menos en uno de los tramites
que realizaron, la incidencia fue de 11,097 victimas por cada 100 mil habitantes. Lo que
representa un nivel ligeramente menor que el presentando para el conjunto del pais con 12,590
victimas en 2015.

Violencia y seguridad publica. Al igual que otros estados del pais, Coahuila enfrenta
problemas de violencia e inseguridad. De acuerdo con datos de la Encuesta Nacional de
Victimizacion y Percepcion sobre Seguridad Publica (ENVIPE) 2016, la tasa de victimas por
cada 100,000 habitantes que se conoce también como Prevalencia Delictiva se incremento casi
26% entre 2014 y 2015, pues paso de 17,080 a 21,501 victimas. Esta cifra ubica a Coahuila

como la entidad del pais con el mayor incremento registrado en la tasa de victimas.

50



En 2015 ocurrieron en el estado 24,800 delitos por cada mil habitantes, cifra mayor a los
delitos de 2014 cuando se registraron 18,318 por cada 100 mil habitantes. El delito mas frecuente
fue la extorsion, seguida de las amenazas verbales y Robo o asalto en la calle o en el transporte
publico, mientras que a nivel nacional el robo o salto en la calle o en el transporte pablico se
ubicd en primer lugar, seguido de la extorsion y el fraude.

De los delitos ocurridos, solo 13.6% se denunciaron, de los cuales 65% llevo al inicio de
averiguacion previa ante el Ministerio Pablico. Cerca de 58% de los coahuilenses de 18 afios y
mas de edad considera la Inseguridad como el problema mas importante que aqueja hoy en dia a
la entidad. Entre 2010 y 2015 se registraron en el pais 256,347 homicidios dolosos, de los cuales
en Coahuila se concentraron 5, 507 que representan 2.1 respecto del total nacional. Durante estos
afios, pese a que el numero de homicidios se caracteriza por un comportamiento fluctuante, hay
un periodo claramente definido en donde aumentan rapidamente, alcanzado su valor maximo en
2012, para disminuir en los siguientes afios.

De los homicidios ocurridos entre 2000 y 2015 en Coahuila, alrededor de 13% (717) son
asesinatos de mujeres y nifias. Sin embargo, la Alerta de Violencia de Género para Coahuila,
definida como un mecanismo de proteccion para garantizar la vida, libertad integridad y
seguridad de mujeres y nifias, no se ha solicitado. A estos asesinatos femeninos, se suman las
desapariciones de mujeres de las cuales no se tienen cifras precisas.

De acuerdo a lo anterior, se consider6 la informacion, para contrastar los asuntos de

gobierno e identificar este material con su potencial de ataque entre los adversarios.
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4.3.1. Tendencia Histdrica gobierno Coahuila

Las campafias electorales en Coahuila se han caracterizado por la disputa continua de la
victoria entre dos fuerzas politicas. PAN y PRI quienes practicamente obtenian el 90% de los
votos emitidos y aunque en la Gltima contiendan los partidos formaron coaliciones. Los
resultados no sufrieron grandes cambios

El Partido Accidn Nacional la segunda fuerza politica de Coahuila, en 1993 obtuvo
25.76% de los votos; tres afios después en coalicidn con los partidos de la Revolucion
Democratica (PRD), del Trabajo (PT) y Verde Ecologista de México (PVEM) tuvo 33.72% de la
votacion efectiva y 33.73% en 2005 en donde participd solo. En la contienda electoral de 2011,
el PAN, en coalicién con la Unidad Democratica de Coahuila, gan6 36% de los votos efectivos,

la votacién mas alta que ha tenido en los comicios para gobernador.

m PAN == PRI OTROS
62%
— 59% 60%
55%/
36% 359%

34%
Zi’/r'

12%

\“% 5%
—> 2%

s \o
1993 1999 2005 2011

FUENTE: Elaboracion propia con informacion obtenida de http://iec.org.mx
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De los 14 partidos que participan en la contienda electoral 2017, ocho son de caracter nacional y

seis locales, lo que convierte a Coahuila es el estado del pais con mas partidos politicos locales.

. . . Cargo
Coalicione y partidos Integrantes Candidatos Plblico
r 1 000
. o . N\’
" . . Partido Accion Nacional (PAN),
Alianza ciudadana por Coahuila. ! on act ( ) E“"E‘»‘T“”
. Unidad Democratica de Coahuila —
Conformada por cuatro partidos dos . . José Guillermo Anaya Llamas Sl
nacionales v dos locales (UDC), Encuentro Social, y Primero
y Coahuila (PPC)
Partido Revolucionario Institucional GHD ,..e:' @
(PRI), Verde Ecologista de México
Por un Coahuila seguro. Conformada [(PVEM), Nueva Alianza (PNA),
por siete partidos politicos. Tres Partido Joven (PJ), Partido de la Miguel Angel Riguelme Solis S
nacionales y cuatro locales Revolucion Coahuilense (PRC), Partido
Social-demdcrata Independiente (SI), y
Campesino Popular (PCP)
e
. -z L4t m - -
Partido de la Revolucion Democrética [PRD Mary Telma Guajardo Villarreal S|
x
Partido del Trabajo PT PT José Angel Pérez Hernandez S
morena
Movimiento de Regeneracion Social |MORENA Santana Armando Guadiana Tijerina NO
Candidato Independiente Javier Guerrero Garcia N
Candidato Independiente Luis Horacio Salinas Valdez NO

FUENTE. Elaboracion propia, con informacion obtenida de http://iec.org.mx
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El miércoles 19 de abril se llevd a cabo el primer debate entre los siete aspirantes al
gobierno de Coahuila, donde los temas desarrollados fueron:
1.-Seguridad
2.-Justicia
3.-Educacion
4.- Salud.

El mismo fue organizado por el Instituto Electoral de Coahuila (IEC) organismo publico
autonomo responsable de organizar los procesos electorales locales y de promover la
participacion ciudadana de la entidad, goza de autonomia y en su funcionamiento e
independencia en sus decisiones y esta dotado de personalidad juridica y patrimonio propio; en
los términos de la constitucion politica de los estados unidos mexicanos y la constitucion politica
del estado de Coahuila de Zaragoza, en este primer debate no se permitid el ingreso al publico,
solamente los candidatos podrian llevar a siete personas.

El segundo debate fue transmitido el 4 de mayo, en donde los convocados fueron Miguel
Angel Riquelme Solis, de la alianza Por un Coahuila Seguro (PRI, Partido Verde, PSI, Partido
Joven, Partido de la Revolucion Coahuilense, Socialdemdcrata y Campesino Popular); Guillermo
Anaya de Alianza Ciudadana (PAN, PES, PPC y UDC), del PRD, Mary Thelma Guajardo;
Armando Guadiana, de Morena y José Angel Pérez, del PT. para este debate los temas
desarrollados fueron:
1.-Desarrollo econdmico
2.-Finanzas Publica
3.-Trasparencia y Rendicion de cuentas

4.-Desarrollo Social
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4.3.2. Resultado Eleccion Coahuila 2017

Se procesaron al 100% las casillas esperadas (3,628), de las cuales se contabilizaron 2,609 lo que
representd el (71.91%).
adicional a esto, se procesé el 100%, la lista nominal esperada (2,063,960), contabilizandose

1,480,024. De los que se obtuvo una participacion total de 881,342 votos que represento el

59.5492%.
04 ?
| %
0.3 | %r
0.2 ~|36.8% |383%
W :l:.?:
] o
0.1 i éx
| 12.0%
| g 7A%
, o) =, =, o |17% | 115%| |1.4%| |06%| | 0.1%
AN
R o < > [ S (¢} &
Q}é\o v&‘o" 'b(\b \%“\Q/ '\Q}@ N \5\’0 @O Q&
0{5‘\\ 2 ¢ & N '5\2\0 )
O‘—‘)Q’ Q\\% s ¥
N

FUENTE: Elaboracién propia con informacion obtenida de http://iec.org.mx
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5. METODOLOGIA

5.1. Disefio de la investigacion

Para cumplir el proposito de la investigacion mencionado anteriormente, se considero llevar a
cabo un estudio de caso en el que se emplea la metodologia de analisis de contenido de los
discursos en los debates a traves de los cuales se realiza una codificacion del corpus con base en
categorias vinculadas a estrategias discursivas de la teoria funcional especificadas en el libro de
codificacion de Benoit (1998), el cual permite codificar las piezas audiovisuales por temay no
por su contenido completo, desarrollando asi una fase descriptiva y explicativa. Con base en la
estrategia metodologica anteriormente descrita se considero el analisis de los debates que en esta
investigacion se enfoca en los estudios del discurso politico y la Teoria Funcional del Discurso
Politico en camparia, la cual se centra en explorar las formas de confrontacion entre los
candidatos a través del andlisis funcional de estos debates que se focalizan en la mencion de
propuestas o aclamaciones (Benoit, 1998), lo cual nos permitira explicar, ¢ Qué se comunica con
mayor frecuencia, problematicas publicas o propuestas para atenderlas? ¢ Los candidatos con
experiencia previa a en cargos publicos representan una ventaja en su tematica (mas propuestas)
respecto a sus contrincantes? ¢ Los candidatos aludiran con mayor frecuencia a temas de caracter
que de politica? ¢ Las habilidades de liderazgo seran usadas con mayor frecuencia que las

cualidades personales?

El anélisis de contenido puede ser exploratorio, descriptivo, y verificativo y/o explicativo

segun Pifiuel (2002). Para motivos de esta investigacion se utiliza el analisis descriptivo, pues
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tiene por objeto identificar y catalogar la realidad contenida en el material audio visual. Segun el
autor para llevar a cabo el andlisis de contenido debemos considerar los siguientes pasos 1.- La
seleccidn de la comunicacion que serd estudiada (debates gobierno Coahuila 2017). 2.- Seleccion
de categorias que se utilizaran (se detallan las 8 categorias adelante). 3.- Seleccion de las
unidades de analisis. 4.- Seleccion de sistemas de recuento de medidas, (se utiliza como

herramienta el programa estadistico SPSS) (Pifiuel, 2002).

Igartua (2006) propone un modo empirico y positivista para investigar fendmenos
comunicativos, expresa que no hay metodologia mas compleja que la cuantitativa pues esta
requiere un tanto de conocimiento, pero mas aun requiere un analisis detallado para ponerla en
practica. Respecto a estas técnicas de investigacion la que compete a este objeto de estudio es el
analisis de contenido, que segun el autor “Esta presente en aquellos trabajos que necesitan
aproximarse de manera cientifica al analisis de los mensajes (cualquiera que fuese su naturaleza),
para comprender su proceso de formacion, obtener descripciones precisas de su estructura 'y
componentes, analizar su flujo o patrones de intercambio, trazar su evolucién o inferir su

impacto” (Igartua, 2006, p180).

Existe una segunda parte importante en las investigaciones cuantitativas que es el analisis
estadistico de los datos. En este caso la herramienta usada es el programa estadistico SPSS
(Stadistical package for the social sciences), el cual permite realizar el analisis de los datos
resultados de la codificacion, que nos apoya en la respuesta a las preguntas e hipotesis de

investigacion propuestas en el estudio.
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5.2. Construccion de corpus y determinacion de la muestra

Segun como lo estipula el Cédigo Electoral de Coahuila en su Articulo 56. EI Consejo
General del Instituto organizo dos debates obligatorios entre todos los candidatos a Gobernador.
Para esta investigacion se obtuvo el material audio visual de la plataforma INE .MX de
los 2 debates electorales dirigidos por el Instituto Federal Electoral, el cual se trascribio y se
dividio en unidades (oracion incluida durante cada intervencion del candidato), las cuales a su
vez ser codificado, de la pieza se obtuvieron 151 unidades de registro para el primer debate y

180 unidades de registro para el segundo debate, dando un total de 331 unidades de analisis.

Partiendo de la evaluacion de las particularidades del disefio institucional del estado
Coahuila, en donde la reeleccién no es considerada, esta se considerd para identificar el uso de
ejercicio de las funciones discursivas pues se ha demostrado sistematicamente en estudios
previos, que la reeleccion es un factor determinante en el ejercicio de las funciones sobre los
temas.

Para ello se diferencio al candidato titular (incumbent) del candidato oficialista, ya que
poseen una naturaleza politica y electoral distinta, considerando que estas diferencias son
distintas mas no distantes, especialmente porque comparten una caracteristica la posesion de una
ventaja/desventaja competitiva.

Se dice que emerge de un contexto distinto porque la categoria de candidato titular
(incumbent) viene dada por la reeleccion, es asi que, sin reeleccién no hay titularidad. Lo que
surge entonces, es sistemas sin reeleccion, es un tipo de candidato especial cominmente

denominado candidato oficialista. En el caso de los candidatos oficialistas como lo es éste caso
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de estudio, atribuirse el mérito de una determinada accion es mucho mas complejo dado que
nunca han detentado el cargo, y si lo hicieron, cabe la posibilidad de que el tiempo haya
difuminado tales beneficios de la memoria del elector. Es por ello que intentara valerse de los
logros de su partido o de gobiernos emanados de €él, para convencer a los electores de que son la

mejor opcidn politica a gobernar.

5.3. Instrumento

Se elabord el libro de cddigos que contiene una serie de instrucciones que sirven como guia al
codificador, pues incluye una descripcion de todas las categorias posibles para cada dimensién
que se codifica.

En tanto, una matriz de codificacidn, es un esquema donde se introducen todos los datos
relativos al elemento que se esta codificando. Con el propdsito de cuantificar el contenido se
relaciona cada unidad al codificar con la pregunta de investigacion.

La primera matriz de codificacion consistié en especificar el primer y segundo debate.

En la segunda matriz se codifico por nimero a cada participante del debate.

La tercera consistio en desarticular el contenido del Debate en tematicas, de acuerdo a los
temas elegidos para cada debate.

La cuarta corresponde a unidad de registro que se ubica en cada una de las intervenciones
de los candidatos determinadas de acuerdo a las funciones.

La quinta es la mencién de frase contenida sobre el tema que puede relacionarse sobre un

una propuesta o una problematica publica.
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Ejemplo de problematica. Luis Ignacio Salinas Valdez

“La inequidad es sindénimo del gobierno de Coahuila y eso
lo tenemos por la impunidad que priva en nuestro estado y quiero
mostrar esta grafica donde el estado Coahuila esta en los altos
indices de impunidad en los mas altos indices de impunidad de
todo el pais nuestro gobernador Rubén Moreira nos dijo que de la
seguridad se encargaba €l es una mentira que la hayamos
recuperado veo con preocupacion que Coahuila paso de ser el
quinto estado con mayor nimero desaparecidos en el 2012 al
tercero en el 2016 segun datos del Registro Nacional de personas
extraviadas y desaparecidas para poder obtener la equidad de los
procesos”

Ejemplo de propuesta. Luis Ignacio Salinas Valdez

“Propongo 7 puntos la creacion de la Secretaria de
Seguridad Publica para lo cual pondria en consideracion los
nombres de cuatro candidatos a ocupar dicha secretaria a las
ONG asi como al Secretario de la Defensa y al secretario de la
marina, dos establecer el mando Unico de la policia estatal en
Coahuila nos sentimos agraviados por los cuerpos de seguridad el
mayor indicador no es el que nos da el gobierno es el que nos dan
los ciudadanos y los ciudadanos se sienten basculados y se sienten
agraviados por los cuerpos de seguridad lo estan robando lo estan
golpeando lo estan secuestrando y los estan desapareciendo, tres
buscare la certificacion de todos los elementos de policia estatal
por parte del Sistema Nacional de seguridad publica nosotros no
podemos tener seguridad por parte de las corporaciones policiacas
si nosotros no garantizamos la seguridad de nuestros cuerpos
policiacos y no garantiza la seguridad de sus familias, cuatro
Familia 4 mejoraré los sistemas de atencion ciudadana y brindaré
una verdadera atencion a las victimas, cinco blindaré el estado con
tecnologia de punta para la investigacion y prevencion del delito
fortaleciendo los centros de inteligencia policiaca, seis promoveré
la creacidn de nuevas agencias del ministerio publico para abatir
el rezago y la carga de trabajo aprovechando la inclusion de
estudiantes de derecho para que a través de su servicio social
logremos Nuestro objetivo, vigilare que el instituto de estudios
penales Clave del instituto de estudios penales y formacion
profesional capacite debidamente a todo el personal de la
Procuraduria del Estado represento a quienes estan hartos”
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Ejemplo de problematica Miguel Angel Riquelme Solis.

El desarrollo economico de Coahuila no ha sido
equilibrado, mientras unas zonas tienen ya un crecimiento
sostenido otras se han quedado rezagadas, eso lo vamos a cambiar
voy acabar con ese desequilibrio de una vez por todas ademés
debemos adelantarnos a las amenazas que hoy enfrenta nuestra
economia como la incertidumbre que tiene nuestra industria
automotriz por la llegada del nuevo gobierno de los estados
unidos, la competencia desleal en la industria del acero asi como
la falta de garantias para la industria del carbén y la falta de
financiamiento para nuestros pequefios mineros y productores
agropecuarios

Ejemplo de propuesta. Miguel Angel Riquelme Solis.

Hoy para los préximos seis afios me he puesto a la meta de
crear ciento setenta mil empleos, asi como mejorar los salarios y
prestaciones de los ya existentes, para lograrlo te propongo tres
grandes estrategias. Primero, el desarrollo equilibrado en todas
las regiones, construiremos dos nuevos parques industriales, uno
region centro y otro mas en la carbonifera, exigiremos al Gobierno
Federal la proteccion del acero mexicano que aqui se produce,
apoyaremos con créditos la tecnologia y asistencia técnica a los
productores agropecuarios y carboneros, incrementaremos nuestro
comercio aprovechando las ventajas que nos daran el corredor
econdémico Matamoros Mazatlan Laguna Piedras Negras Acufia.
Segunda estrategia, el impulso a la produccion Estatal, creare la
marca Coahuila para privilegiar el consumo de productos y
empresas locales, para que el dinero de Coahuila se quede aqui,
daré prioridad a empresas coahuilenses en las compras publicas;
para los jovenes creare el programa Estatal de emprendedores con
becas especiales para innovacion y desarrollo de patentes y
daremos incentivos a las empresas que contraten a los recién
egresados; crearemos el centro Estatal de competitividad y
haremos una mejora regulatoria para que puedan abrir su negocio
mas rapido que nunca, y para mejorar los salarios impulsaremos
la competitividad del estado con mas infraestructura y un amplio
programa de capacitacion laboral. Tercer estrategia, la
diversificacion de nuestra economia como lo hice en Torredn,
llevaremos a cabo un ambicioso programa de promocion
econdmica con Asia Sudamérica y Europa ademas habra
incentivos para las inversiones locales nacionales y extranjeras,
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fortaleceremos el cluster energético dando prioridad a la
generacion de energias limpias y vamos a vincular la oferta
educativa a la demanda de esta industria , por altimo
impulsaremos decididamente el turismo aprovechando nuestras
riquezas naturales para fortalecer nuestra economia. Asi vamos a
cumplir nuestra meta de crear ciento setenta mil empleos; para que
todo esto sea posible es indispensable conservar la tranquilidad,
sin seguridad no hay empleo por eso reitero mi compromiso por
mantener la paz y el orden de Coahuila.

La sexta matriz es el enfoque argumentativo que consiste en catalogar a los enfoques de Politica
y de Caréacter en sus respectivas sub-formas (argumentos).
Para, sub-forma de politica, (hechos pasados, planes futuros y metas generales).

Para sub-formas de caracter, (cualidades personales, habilidades de liderazgo e ideales)

Cada funcion, tema y subtema, tienen un numero propio que permite distinguirlos en el momento

de codificar. En este caso, se elabord la siguiente simbologia.

P Tmsae | HECHOS PASADOS()

/ICLAMAR () N
/ POLITICA

f } ‘ELANES FUTUROS(2)
FUNClU!Eﬂ ATACAR(2) TEMAS

\

DEFENCER() ’ BLAOE DELOERAZGO(D)

METAS BENERALES(S}

IDEALES(3)
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FUENTE: Elaboracién propia con informacion obtenida de Benoit, 2014.

Enfoque argumentativo de acuerdo a politica o caracter

1.- Politica: Se ocupan de las acciones gubernamentales y los problemas correspondientes a la

accion gubernamental

Javier Guerrero Garcia “Eh escuchado cifrasy
estadisticas de avance lo que no he escuchado es el reconocimiento
de que el gran problema es la seguridad es la corrupcion, la
inseguridad empez6 en Coahuila cuando empezamos con los
problemas de corrupcion En los niveles de gobierno
fundamentalmente en el gobierno del estado, eso es lo mas grave la
corrupcién que ha deformado la seguridad y la justicia sus efectos
son desastrosos en 2016 la América Chambers en México detector
en Coahuila esta entre los 10 estados con mayores desafios en el
rubro de inseguridad en términos de ciudades la misma fuente nos
dice que torredn figura en el reporte a nivel municipal en el lugar 9
de ranking de las localidades més peligrosas, tenemos que
fortalecer la coordinacion entre los niveles de gobierno tenemos
depurar a las policias pero tenemos que combatir la corrupcion en
los cuerpos policiacos y en la procuracion de la justicia cero
tolerancia, un fiscal independiente cuya primer tarea se perseguir
los delitos asociados a la deuda a la deuda publica ningin pacto
con la delincuencia”

2.- Carécter: Se dirige a las propiedades, habilidades y atributos de los candidatos (o partidos)

Miguel Angel Riguelme “Como gobernador no voy a
permitir que regrese la violencia, menos politica y mas caracter
significa dejar de lado la grilla y ponernos a trabajar por
Coahuila, voy a defender lo que tenemos, a mejorar lo que esta
bien y a cambiar lo que no funciona soy el Unico candidato que ha
presentado una oferta integral y vengo a este debate a decirte
como lo voy a hacer”
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Temas de politica y sus respectivos subtemas.
Hechos pasados, planes futuros y metas generales.

Javier Guerrero Garcia. “Yo creo que es importante que veamos
las cifras es importante que discutamos los avances, Pero también
es importante que sefialemos los problemas que reconozcamos que
hay corrupcion en los cuerpos policiacos y que tenemos que
enfrentarnos son acciones decididas con politicas publicas de
manera integral pero también con actitudes de honestidad y con el
ejemplo el gobernador no puede ser el principal motor”

Temas de Caracter y sus respectivos subtemas.
Cualidades personales, habilidades de liderazgo e ideales.

Mary Telma Guajardo Villarreal “Como mujer pondré
énfasis en la atencion de las mujeres para que no sean de
violentadas de ninguna manera ya que en muchos de los casos
llegan a la muerta Coahuila a llegado a ocupa el primeros lugares
nacionales en defunciones femeninas con presuncion de homicidio
6sea feminicidios no mas violencia contra las mujeres
garantizaremos a las nifias y jovencitas que pueden terminar sus
estudios empleos dignos y bien pagados para madres solteras jefas
de familia y atencion especial a mujeres adultas también a las
mujeres con necesidades especiales

La séptima matriz de codificacion, corresponde a la funcion estratégica del contenido y se
registra de acuerdo a las bases teoricas dependiendo de su funcionalidad. Aclamacion, Ataque y
Defensa. En donde los temas estan registrados en unidad del discurso que son capaces de expresar

una idea coherente -propuestas, declaraciones, argumentos- y que puede estar contenida en una

frase o en mas de una oracion, segun (Benoit, 2014).
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1.- Aclamaciones: Toda frase cuyo objetivo sea el posicionamiento favorable del candidato ante
el electorado.

Armando Guadiana Tijerina “Buenas tardes a todos los
coahuilenses, soy Armando Guadiana un ciudadano como td que se
ha forjado en la cultura del esfuerzo que igual que tu sabe lo que
es trabajar para salir adelante, que se preparo con la oportunidad
de una beca del sindicato minero de las minas de carbon de nueva
rosita donde trabajo mi padre alguien que ha provocado hacer las
cosas, mejor en cada etapa de su vida, cuando estudie lo hice bien
y me gradué de ingeniero civil con mencion honorifica en el Tec de
monterrey y posteriormente obtuve una maestria en ciencias, en mi
etapa de empresario e generado miles de empleos en distintas
partes del pais, hoy soy un referente de Coahuila soy un
empresario exitoso, voy a ser gobernador con tu voto, no necesito
de una chamba por eso no voy a cobrar el sueldo de gobernador y
su monto se aplicara a las becas estudiantiles”

Miguel Angel Riquelme” La diferencia entre ellos y yo es
que yo no me escondi cobardemente yo me hice cargo de la
seguridad, por eso en esta eleccion se trata precisamente sobre
quien puede demostrar con hechos quien sabe resolver el
problema; en mi administracién recuperamos las calles
restableciendo el orden y generamos empleos que todos echaron
abajo, asi goberné torreén y asi voy a gobernar Coahuila”

2.- Ataques: Funcion que se orienta principalmente a dafiar la imagen del candidato opositor, 0

bien a sefialar los efectos negativos del status quo.

José Guillermo Anaya Llamas “Muy buenas tardes amigas
y amigos quisiera iniciar este debate haciéndoles unas preguntas
Quieres que siga viendo corrupcion que te sigan robando y no pase
nada quieres que siga habiendo hospitales sin medicamentos
quieres td joven que sin haber oportunidades aqui en Coahuila
salir a buscarla fuera de ella si la respuesta es si quieres mas de lo
mismo Quieres mas corrupcion si quieres mas de los Moreira Aqui
esta el candidato del PRI
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José Angel Pérez Hernandez. “ Me dirijo a los
coahuilenses honesto sin distincion, escuchaste a seis candidatos
preguntate Qué representa? donde estaban cuando Humberto
Moreira sacaba Coahuila y traia la delincuencia? que hicieron por
ti y por tu familia? levantaron la voz en contra de primer Moreira?
yo jamas los escuché, mientras aqui con tu respaldo peleabamos
contra ese cinico y si lo vi a la mayoria de ellos a la mesa de
Humberto, el empleado de Humberto, el amigo de Humberto, el
equipo de Humberto, la comadre de Humberto, y el proveedor de
Humberto nuestro pasado forma parte de la decision que tomaras
por tu presente”.

3.- Defensa: Estrategia discursiva que tiene la funcién de atenuar los efectos provocados por un
ataque.

Miguel Angel Riquelme Solis “Durante mi administracion
se redujo la tasa de homicidios en un setenta y seis por ciento,
abatimos la violencia y ganamos més de veinticinco mil nuevas
plazas de trabajo, la seguridad no es un juego voy a defender la
paz y el orden que tanto tiempo nos costo recuperar y voy a
combatir frontalmente los delitos que mas te afectan a ti como el
robo y los asaltos, En mi mandato como alcalde de Torreon
combatimos la delincuencia creando grupos especiales para cada
delito a esto le sumamos estrategias orientadas a fortalecer la
cuestion social con acciones como la construccion de la jabonera y
la linea verde que ya son un referente nacional en prevencion no
como tus centros de paz porque la respuesta debe ser integral
tenemos que crear oportunidades de empleo, educacién recreacion
y convivencia familiar asi fue como acabamos con las balaceras y
los toques de queda

La octava y Ultima matriz de codificacion especifican si el candidato cuenta con experiencia en
cargos pubicos previos 0 no.
Es importante mencionar que el libro de codigos conformado por las distintas categorias

ya mencionadas y descritas especificamente en (anexo 1), influyen en la identificacion de los

elementos mas importantes del debate, los cuales ayudan a demostrar entre otras cosas las
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estrategias discursivas empleadas, como resultado del analisis de datos para responder a nuestra

pregunta de investigacion.

Una vez codificados los debates de lo que resulto un registro total de 331 unidades para los dos

debates analizado, el siguiente paso de la investigacion consistio en sistematizar los datos a

través de una matriz que se disefio para tal efecto. Véase (Anexo 2).
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6. RESULTADOS

Después de analizar las unidades de andlisis de los dos debates transmitidos por television con el
apoyo del SPSS (Stadistical package for the social sciences), y las bases tedricas de la Teoria
Funcional del Discurso Politico en camparia de Benoit (1998), se definio el propdsito de esta
investigacion que centro su estudio en distinguir las estrategias discursivas utilizadas en los
debates televisivos de la eleccion COAHUILA 2017, encontrando los siguientes hallazgos.

La gubernatura Coahuila 2017 confirma que en ambos debates la descripcion de problematica

represento el mayor nimero de menciones, con un registro de 150 vs 99 de propuestas.

TABLA 1. Contenido discursivo ejercido por cada candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Contenido

Descripcién Propuesta para

Candidatos Ninguno
problemética atenderla
Miguel Angel Riquelme Solis 28 (18.6%) 19 (19.19%)  14(14.14%)
José Guillermo Anaya Llamas 16 (10.66%) 9 (9.09%) 16(16.16%)
Mary Telma Guajardo Villarreal 17 (11.33%) 25 (25.25%) 7 (7.07%)
Armando Guadiana Tijerina 17 (11.33%) 8 (8.08%) 15(15.15%)
José Angel Pérez Hernandez 23 (15.33%) 14 14.14%)  17(17.17%)
Javier Guerrero Garcia 31 (20.66%) 11 (11.11%) 4 (4.04%)
Luis Horacio Salinas Valdez 18 (12%) 13 (13.13%) 9 (9.09%)
Total 150 99 82
45.31% 29.90% 24.77%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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Por lo anterior, se evidencia que tanto el caso de elecciones presidenciales como el caso de
gubernaturas, los discursos se centran en describir mayormente los problemas publicos, pues a
través de estos se generaran las estrategias de aclamaciones, ataques y defensas, que lograran

diferenciar las capacidades y/o habilidad de cada candidato.

6.1. Hipdtesis 1

La primera hipotesis sefialada en el caso de gobierno Coahuila 2017 (Los candidatos utilizaran
con mayor frecuencia las aclamaciones que los ataques, siendo las defensas las menos
frecuentes de todas ellas), es aceptada, pues la funcion de Aclamacion presenta un registro
mayormente frecuente con un 55.28%, seguida del Ataque 33.53% Yy las Defensas 11.17%

respectivamente.

TABLA 2. Funciones discursivas ejercidas por cada candidato durante los debates Coahuila 2017

Funcion
Candidatos Aclamacion Ataque Defensa

Mlguel Angel Riquelme 37 8 16
Solis
José Guillermo Anaya 16 16 9
Llamas
M_ary Telma Guajardo 34 14 1
Villarreal
A_r_mqndo Guadiana 13 23 4
Tijerina
José Angel Pérez 24 23 7
Hernandez
Javier Guerrero Garcia 31 15 0
Luis Horacio Salinas
Valdez 28 12 0

Total 183 111 37

55.28% 33.53% 11.17%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017
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Como puede observarse la tabla 3, en el primer Debate, al igual que el segundo, la aclamacion
con 183 codificaciones fue la estrategia mas utilizada, seguida por el ataque y en menor

incidencia la estrategia de defensa.

TABLA 3. Funciones discursivas ejercidas durante los debates Coahuila 2017

Funcion

Aclamacién Ataque Defensa

Debate 1 75 59 17
Debate 2 108 52 20
Total 183 111 37

52.28% 33.53% 11.17%

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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El partido politico (PRI coalicién), representado por su candidato Miguel Angel Riquelme Solis,
fue quien mas recurrio al uso de las aclamaciones, ademas fue este mismo candidato quien
utilizo mayormente la estrategia de defensa, confirmando que el uso adecuando de aclamaciones

y defensas lograra reducir los efectos negativos de ataques recibidos.

TABLA 4. Funciones discursivas ejercidas por partido durante los debates gobierno Coahuila 2017

Funcion
Partidos Aclamacién Ataque Defensa
PRI Alianza 37 8 16
PRD 34 14 1
INDEPENDIENTE 31 15 0
INDEPENDIENTE 28 12 0
PT 24 23 7
PAN Alianza 16 16 9
MORENA 13 23 4
Total 183 111 37
52.28% 33.53% 11.17%

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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6.2. Hipdtesis 2

Los candidatos oficialistas aclamaran mas y atacaran menos que los candidatos retadores.

En la siguiente tabla se desglosa que quién aclama mas y ataca menos es el candidato oficialista
de la coalicion (PRI PVEM) Miguel A. Riquelme, por lo que podemos aceptar la segunda

hipétesis planteada, debido a que la relacién de las variables fue en el sentido esperado.

TABLA 5. Funciones discursivas ejercidas por candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Candidatos Aclamacion Ataque Defensa
Oficialista
Miguel Angel Riquelme Solis 37 8 16
Retadores
José Guillermo Anaya Llamas 16 16 9
Mary Telma Guajardo Villarreal 34 14 1
Armando Guadiana Tijerina 13 23 4
José Angel Pérez Hernandez 24 23 7
Javier Guerrero Garcia 31 15 0
Luis Horacio Salinas Valdez 28 12 0
Total 183 111 37
52.28% 33.53% 11.17%

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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El candidato Miguel Angel Riquelme Solis® decidi6 aclamar al compromiso por un Coahuila
seguro resaltando su estrategia de seguridad como una oferta integral acompafada de su

preparacion profesional.

En lo que refiere a los partidos que ocuparon el segundo y tercer lugar en las elecciones son
quienes mas ataques profieren, Morena y PT con el mayor niumero de incidencias, seguido de

PAN y candidato independiente.

TABLA 6. Funciones discursivas ejercidas por candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Partidos Ataque

MORENA 23
PT 23
PAN Alianza 16
INDEPENDIENTE 15
PRD 14
INDEPENDIENTE 12
PRI Alianza 8

Total 111

33.53%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.

3 Como gobernador no voy a permitir que regrese la violencia, menos politica y mas caracter significa dejar de lado la grilla y ponernos
a trabajar por Coahuila, voy a defender lo que tenemos, a mejorar lo que esté bien y a cambiar lo que no funciona soy el Unico candidato que ha
presentado una oferta integral y vengo a este debate a decirte como lo voy a hacer.

73



En donde el candidato José Angel Pérez Hernandez (PT), debati6 el principio a la honestidad y al
enriquecimiento ilicito ya que,

como funcionario publico desde los 23 afios, argumento saber que
con esos salarios es imposible la adquisicién de casas y ranchos
millonarios como los poseidos por los candidatos del PRI'Y PAN.

Armando Guadiana Tijerina (Morena), se refirio a la corrupcion como el principal delito

padecido en Coahuila,

el Moreirato (Riquelme y Moreira anterior gobernado Coahuila
que dejo una deuda millonaria al estado) y el compadrazgo de Anaya con
Felipe Calderon.
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6.3. Hipotesis 3

Los temas de politica seran mas frecuentes que los temas de caracter.

Se acepta la tercera y cuarta hipotesis que sostiene el estudio.

Se evidencia que los candidatos con cargos publicos previos registran preferencia por la
Aclamacion con enfoque politico como lo vemos a continuacion con un 59.51% vs caracter con

40.48%.

TABLA 7. Enfoque argumentativo por candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Enfoque Argumentativo

Candidatos Politica Caracter

Miguel Angel Riquelme Solis 39 22
José Guillermo Anaya Llamas 21 20
Mary Telma Guajardo Villarreal 33 16
Armando Guadiana Tijerina 17 23
José Angel Pérez Hernandez 31 23
Javier Guerrero Garcia 28 18
Luis Horacio Salinas Valdez * 28 12

Total 197 134

59.51% 40.48%

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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Como se observa en el cuadro 8, en el primer Debate al igual que el segundo el enfoque
argumentativo en temas de politica prevalece con 198 codificaciones, sobre los argumentos de

caracter con 133.

TABLA 8. Enfoque argumentativo por debate gobierno Coahuila 2017

Enfoque Argumentativo

Politica Caracter
Debate 1 98 53
Debate 2 100 80
Total 198 133

59.81% 40.18%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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En el siguiente gréafico se registra el comportamiento que tuvieron los enfoques argumentativos
de tema politica, en donde el mayor numero de menciones lo represent6 hechos del pasado con el
48.64% de menciones, planes futuros un 35.04% y con un 16.31% y menor enfoque lo

registraron metas generales.

GRAFICO 1. Enfoque argumentativo Politica gobierno Coahuila 2017

ENFOQUE ARGUMENTO
POLITICA

50.00%
40.00%
30.00%
20.00%

10.00%

0.00%
Hechos del pasado Planes futuros Metas generales

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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En cuanto al registro para enfoque argumentativo de tema caracter el mayor nimero de
menciones lo represento habilidades personales 48.94%, cualidades personales 41.69% y una

menor preferencia por ideales 9.36%.

GRAFICO 2. Enfoque argumentativo Caracter gobierno Coahuila 2017

ENFOQUE ARGUMENTO CARACTER

50.00%
40.00%
30.00%
20.00%

10.00%

0.00% W
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FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017
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6.4. Hipotesis 4

Los candidatos oficialistas aludiran con mayor frecuencia a logros pasados para aclamarse,
mientras que los candidatos retadores lo haran para atacar.

Se identifica que la experiencia en el cargo otorga al candidato oficialista una ventaja tematica
respecto al candidato retador. Para lo cual aclama sus logros pasados.

Por el contrario, los candidatos retadores aludiran a los logros del pasado para atacar.

TABLA 9. Enfoque argumentativo politica hechos del pasado ejercido por funcién aclamacion y ataque por

candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Hechos del Pasado

Candidato Aclamacion Ataque

Miguel Angel Riquelme Solis 6 4
José Guillermo Anaya Llamas 5 13
José Angel Pérez Hernandez 2 22
Armando Guadiana Tijerina 2 22
Javier Guerrero Garcia 4 9
Mary Telma Guajardo Villarreal 3 14
Luis Horacio Salinas Valdez 7 14

Total 28 98

22.22% 77.77%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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El candidato Miguel Angel Riquelme Solis resaltd su estrategia de seguridad como una oferta

integral acompafada de su preparacién profesional.

Por su parte el candidato Guillermo Anaya Llamas aclamo al cambio y plante6 propuestas

dirigidas a los coahuilenses enfocado a una calidad de vida.

Parra ilustrar los anteriores resultados, se retoman las siguientes citas.

Armando Guadiana Tijerina (Morena).

En el gobierno un sistema con estos resultados va a ir directito a la basura la corrupcion amigos
coahuilenses no se va a terminar con los discursos huecos de los candidatos del PRIy del PAN Anaya y
Riquelme llevan més de 20 afios viviendo de tus impuestos y nada ni hecho para detenerla al contrario
Riquelme es producto del Moreirato Y Anaya era senador cuando su compadre Felipe Calderdn perdono a
Humberto Moreira, aqui también estan unas gréaficas cuando estuvo Anaya, el aumento el trecientos
porciento los robos y ahora con Riquelme el ochenta y cinco por ciento de la gente dice que rechaza la
seguridad, se acabaron los moches ya que los politicos de siempre se les acab6 el corrido, vamos a

mocharlos del presupuesto y los vamos a meter a la carcel, urge contar con policias con rostro.

José Angel Pérez Hernandez Coahuila (PT).

Coahuila es el tercer lugar de desaparecidos a nivel nacional y la ciudad de Torredn en 2016
cuando gobernaba Riquelme ocup0 el primer lugar del estado con cuatrocientos noventa y ocho personas
desaparecidas, aqui tengo la gréafica de observatorio de la laguna fue la fuente cuatrocientos noventa y ocho
Torredn, eso es para que no comentes que la seguridad esta a todo dar, en dos mil dieciséis en el estado
desaparecieron mil seiscientas cincuenta y seis persona, como vienes a presumir que de la seguridad se
encargan ustedes, de lo que realmente se encargaron ustedes y Humberto Moreira fue de traer la inseguridad
a este estado Riquelme no puede hablar de justicia con todo lo que trae a cuestas trabaja dé la mano de
Humberto su maestro y no movié un dedo para evitar el saqueo mientras Humberto robaba al estado
Riquelme aplaudia a su patrén, para Anaya como senador los problemas de Coahuila le fueron indiferentes

él y su compadre Calderon, tuvieron en sus mano a Humberto y nunca lo procesaron la verdadera justicia
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que necesita Coahuila no es una simple detencion, no es que Estados Unidos incauté los bienes con dinero
de los coahuilenses, no es que publicamente todos sepamos quienes son la mafia que tiene en la ruina nuestra
tierra, la verdadera justicia es carcel a estos corruptos, en materia policiaca implementaremos una policia

ciudadana centralizada en una sola corporacion respetando la autonomia de los municipios.

Contrario a las bases teoricas de Benoit, los candidatos retadores en la eleccion utilizaron mas
sus espacios en debate para atacar a los candidatos oficiales, que para aclamar sus atributos.
Como se observa en la siguiente tabla, siendo el caso del candidato PT José A. Pérez, de Morena

Armando Guadiana y del PAN José G. Anaya.

TABLA 10. Funcién ataque ejercido por candidato durante los debates gobierno Coahuila 2017

Funcion
Candidatos Aclamacion  Ataque Defensa
José Angel Pérez Hernandez 24 23 7
Armando Guadiana Tijerina 13 23 4
José Guillermo Anaya Llamas 16 16 9
Javier Guerrero Garcia 31 15 0
Mary Telma Guajardo Villarreal 34 14 1
Luis Horacio Salinas Valdez 28 12 0
Miguel Angel Riquelme Solis 37 8 16
Total 183 111 37
52.28% 33.53% 11.17%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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Un candidato que sabe que no podra contar con mas espacios para promocionarse, porque su
posicidn no es prioritaria para el partido que lo promueve, debera decidir aclamar sus atributos
en vez de atacar los de sus contrincantes.

De lo que se trata, entonces, es de economizar el tiempo: presentar un mensaje en el menor
tiempo posible y con la mayor cantidad de elementos diferenciadores que posicionen

favorablemente al candidato ante la audiencia.
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6.5. Hipdtesis 5
Después del analisis de datos se acepta la hipotesis cinco, que segun la teoria menciona lo
siguiente,

Las metas generales e ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para

atacar.
TABLA 11. Funcién Aclamacién ejercido en tema metas generales e ideales por candidato durante los
debates gobierno Coahuila 2017
Aclamacion
Metas
Candidato Ideales
Generales

Miguel Angel Riquelme Solis 12 8
José Guillermo Anaya Llamas 6 2
Mary Telma Guajardo Villarreal 3 5
Armando Guadiana Tijerina 4 2
José Angel Pérez Hernandez 3 3
Javier Guerrero Garcia 11 2
Luis Horacio Salinas Valdez 10 3
Total 49 25

66.21% 33.78%

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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6.6. Hipdtesis 6. Los ideales se utilizaran con mayor frecuencia para aclamarse que para ataca

TABLA 12. Funcion Ataque ejercido en tema metas generales e ideales por candidato durante los debates

gobierno Coahuila 2017

Ataque
Metas
Candidato Ideales
Generales

Miguel Angel Riquelme Solis 1 0
José Guillermo Anaya Llamas 0 0
Mary Telma Guajardo Villarreal 0 1
Armando Guadiana Tijerina 1 0
José Angel Pérez Hernandez 1 1
Javier Guerrero Garcia 0 0
Luis Horacio Salinas Valdez 0 1
Total 3 3

FUENTE: Elaboracién propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.

En relacion a las anteriores hipotesis se confirma que las metas generales con 49 menciones e
ideales con 25, se utilizaron con mayor frecuencia para aclamarse que para atacar, siendo los de
mayor frecuencia en ataques los ya mencionados hechos del pasado (H3, H4). Aceptando asi

(H5), (H6).
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6.7. Hipdtesis 7

Las metas generales seran usadas con mayor frecuencia que los planes futuros.

Contrario a la hipotesis, en la eleccion de Coahuila 2017 existio una mayor preferencia de los
candidatos por planes futuros (35.04%) que por las metas generales (16.31%). rechazando de

esta forma la hipdtesis supuesta.

TABLA 13. Enfoque argumentativo politica ejercido por cada candidato durante los debates gobierno

Coahuila 2017

Politica
Hechos del Metas
Candidato Planes futuros
pasado generales

José Angel Pérez Hernandez 31 19 4
José Guillermo Anaya Llamas 27 8 6
Armando Guadiana Tijerina 27 7 6
Miguel Angel Riquelme Solis 24 23 14
Javier Guerrero Garcia 19 16 11
Mary Telma Guajardo Villarreal 17 29 3
Luis Horacio Salinas Valez 16 14 10
Total 161 116 54
48.64% 35.04% 16.31%

FUENTE: Elaboracion propia con datos obtenidos de los debates electorales Coahuila 2017.
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Finalmente, podemos sintetizar que en relacion al uso de subtemas en enfoque argumentativos
politica y caracter en la eleccion de Coahuila 2017 existié una mayor preferencia de los
candidatos por habilidades personales (48.94%), Hechos del pasado (48.64%) y cualidades
personales (41.69%) y una menor preferencia por ideales (9.36%), metas generales (16.31%) y

planes futuros (35.04%).
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7. CONCLUSIONES

Los resultados alcanzados de la presente investigacion al considerar la aplicacion de la Teoria
Funcional del Discurso Politico en torno al estudio de los debates locales en México,
especificamente el caso de la eleccién Coahuila 2017, logré contemplar el uso de las funciones
discursivas, y posteriormente, la discusion ampliada sobre los planteamientos de la Teoria
Funcional en relacion al desempefio comunicativo de los candidatos.

En primera instancia se comprobo desde el marco tedrico de la Teoria Funciona del Discurso
Politico en campafia, que, de las siete hipotesis contrastadas, seis lograron superar la barrera
nacional donde originalmente se disefi¢ y valido la teoria.

Siete de ellas se comportaron de acuerdo a lo esperado, siendo las aclamaciones superiores a los
ataques y defensas, aceptada asi la (H1), que expone la teoria en relacion a que los candidatos
utilizaran con mayor frecuencia las aclamaciones que los ataques, siendo las defensas las menos
frecuentes de todas ellas, esto es debido a que las primeras le significaron estratégicamente mas
beneficios que costos tanto al candidato oficialista como a los retadores; que los candidatos
oficialistas aclaman mas y atacan menos que los candidatos retadores (H2), los temas de politica
si representaron mayor frecuencia que los temas de caracter (H3), que mientras los candidatos
oficialistas recurren mas a los logros pasados para aclamarse, los candidatos retadores lo hacen
mas para atacar (H4); que las metas generales y los ideales se utilizan méas para aclamar que para
atacar (H5 y H6). No se prueba en la investigacion que las metas generales tiendan a superar a
los planes futuros (H7).

En el caso particular del ejercicio de las funciones, se encontr6 que un candidato oficialista es

mAas positivo y menos negativo que un candidato titular. En el caso del candidato oficial, la
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variacion se explica porque, en el caso particular del ejercicio de las funciones, se encontro que
un candidato oficialista es mas positivo y menos negativo que un candidato retador.
al tener el beneficio de contar con mas acciones de gobierno que aclamar, lo que catapulta el
comportamiento del candidato retador, quien se da a la tarea de cuestionar esos logros a los que
alude el candidato oficial. Esto hace que las frecuencias de los ataques en el retador se
incrementen y las aclamaciones disminuyan. Denostar las acciones de gobierno y asociarlas a la
imagen del candidato oficial, por lo tanto, se vuelve electoralmente mas rentable que solo criticar
su imagen. En contraparte, las frecuencias que presenta el candidato oficialista al no haber tenido
cargo publico previo resultan en no tener acciones de gobierno que aclamar, hace que el
candidato retador no tenga argumentos que atacar, provocando gue los ataques disminuyan.
Atacar la imagen del oficialista es rentable, pero no tanto como atacar esa imagen asociandola
con hechos concretos, para esta investigacion, los candidatos retadores el haber descalificado
solo al candidato, sin hechos en particular, resulto un alto costo atribuido, pudiendo ser este
indicador de los resultados electorales que se reportaron ya en la presente.
Por otra parte, las defensas fueron las menores, pero estratégicamente bien desarrolladas por el
candidato oficial Miguel Angel Riquelme, ya que las mismas apoyaron a contrarrestar los
ataques recibidos por los candidatos retadores, tal como se evidencio en la segunda hipotesis.
Desde una dptica de enfoque mixto se observo que en el primer debate al igual que el
segundo la aclamacion fue la estrategia mas utilizada, pero cabe mencionar que a diferencia del
segundo, en el primer debate, las menciones de ataques tuvieron mas incidencias debido a los
numerosos escandalos durante la coyuntura de primer debate ocasionado por las denuncias por

desvio de recursos interpuestas por el Partido Accién Nacional (PAN) ante la procuraduria
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estatal, a causa de las riquezas inexplicables de Riquelme que segln el demandando se
evidenciaban por el uso de relojes millonarios.

En cuanto a la determinacion que se plante6 sobre si” los candidatos oficialistas
aclamaran mas y atacaran menos que los candidatos retadores”, se comprobd y una probable
explicacion de por qué sucedié de esta manera, es que los partidos que perdieron eleccién, al
carecer de una base electoral robusta (3er, y mas), buscaban capitalizar el descontento del
electorado con la gestién en turno, para desactivar a aquellos votantes cuya preferencia no les
favorecia, por lo que eligieron en uso de los ataques por encima de las aclamaciones, pues al ser
la imagen el activo mas importante con el que cuenta un candidato en campafia, la percepcion
que los votantes tengan sobre su imagen, y de la postura que tome frente a los problemas
publicos, dependera el resultado que obtenga en las urnas. De este modo, imagen y politica se
condicionan mutuamente, ya que “la postura politica de alguien puede moldear su imagen, y la

imagen de alguien puede influenciar la forma en que esa postura es interpretada. (Benoit, 2017)

Adicionalmente en relacion a los resultados de los partidos oficiales y sus alianzas el PRI
fue el partido mas positivo, siendo el PT y Morena los partidos que se comportaron mas

negativamente.

Aunque histéricamente las alianzas confirmadas por el PAN Y PRD se llevaban a cabo
con la finalidad de formar un bloque opositor que permitiera incrementar la posibilidad de
triunfo de los gobiernos del PRI, los ahora partidos pequefios formar este bloque pues al carecer
de una base electoral robusta, buscaron con sus ataques capitalizar el descontento del electorado

con la gestién en turno.
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Como resultado de la revision sobre si los temas de politica fueron mas frecuentes que
los temas de caracter, se amplia la proyeccion tedrica al considerar que en esta investigacion la
experiencia en el cargo otorgo al candidato oficialista una ventaja tematica respeto del candidato
retador, pues Miguel Angel Riquelme , en diferentes ocasiones se autoelogio por los logros
alcanzados en el ejercicio de su gestion como alcance de la ciudad de Torredn, haciendo
mencion en diferentes momentos del discurso de sus habilidad para conseguirlos, y mostrando

datos de los resultados obtenidos.

Por otra parte, los candidatos retadores aludieron a estos temas de politica con enfoque
argumentativo en hechos del pasado, para atacar, pues al no ser favorables todos los resultados
durante sus anteriores gestiones para el candidato oficialista, estratégicamente los candidatos

retadores analizaron estos para encontrar los tropiezos y evidenciarlo durante el debate.

Podemos concluir que un candidato al carecer de beneficio de candidato oficial, decide
enfocar su atencidn hacia otros subtemas que le puedan significar rentabilidad electoral como lo
fue el caso de José Angel Pérez y Javier Guerrero con el mayor nimero de menciones en

habilidades y cualidades personales.

Finalmente, en relacion a las limitaciones, es necesario mencionar que no se llevé a cabo un
ejercicio comparado entre ambos debates ni a nivel nacional o internacional. Ademas de que no
se analiz6 el impacto de los debates en el resultado de la eleccidn. Por lo que se sugiere para
futuras investigaciones llevar a cabo un tratamiento mas amplio en cuestion de estudios

comparativos.
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Anexo 1

ANEXOS

Libro de codigos

ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO EN LOS DEBATES ELECTORALES

ELECCIONES GOBIERNO COAHUILA 2017

1.NUmero de debate

1. Primer debate.

2. Segundo debate.

2. Candidatos

1.- Miguel Angel Riquelme Solis (candidato de coalicién por un

Coahuila seguro) PRI-PVEM-PNA-PJ-PRC-PSI-PCP

2.- Guillermo Anaya Llamas (candidato de coalicion Alianza
ciudadana por Coahuila) PAN-UDC-PES-PPC

3.- Mary Telma Guajardo Villarreal (PRD)

4.- Armando Guadiana Tijerina (MORENA)

5.- José Angel Pérez Hernandez (PT)

6.- Javier Guerrero Garcia (INDEPENDIENTE)

7.- Luis Horacio Salinas Valdez (INDEPENDIENTE)
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3.-Tematica.

1.-Seguridad y Justicia

2.- Educacion

3.- Salud

4.- Desarrollo econémico y Finanzas Publica,
5.- Trasparencia y Rendicion de cuentas

6.- Desarrollo Social

7.- Otros

4.- Unidad de
registro. - Cada una
de las intervenciones
de los candidatos
determinadas de
acuerdo a la funcion
de Aclamar, Atacar 0

defender

La numeracion se realizard de manera ascendente

5. Contenido. - Frase
contenida sobre el

tema

1. Descripcion de la problematica pablica
2. Propuesta para atender problematica publica
3. No aplica
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6.- Enfoque
Argumentativo.

Frase contenida en
una  unidad  del
discurso que es capaz
de expresar una idea

coherente

1.- POLITICA. Todos aquellos tdpicos relacionados con la

accion gubernamental o con problemas susceptibles de ella

1.- Hechos del pasado. - salud, educacion, migracion, derechos
humanos, etc)

2.- Planes Futuros. - incrementar 5% el gasto publico,
construir 1500 aulas en dos afios, becas de $1000 para cada estudiante
de bachillerato

3-. Metas generales. - generacion de empleo, combate al

crimen organizado, reduccién de impuestos, combate a la pobreza)

2.- CARACTER. Se consideran todas aquellas caracteristicas,
rasgos, habilidades o atributos que poseen los candidatos o sus

partidos

1.- Cualidades Personales, honestidad, integridad,
responsabilidad, disciplina, carisma, liderazgo, etc.)

2.-Habilidades personales. experiencias, inteligencia, actitud,
manejo de problemas, etc.)

3.-ldeales. - libertad, igualdad, democracia, respeto a los

derechos humanos, tolerancia)
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7. Funciones
en el Debate

La funcion es
el instrumento
estratégico utilizado
por el candidato para
ganar el cargo
publico.

(Aqui se
evallan las funciones

de Aclamar Atacar y

1.- Aclamacion. - Una estrategia discursiva que permite
realzar las cualidades y atributos positivos de los candidatos,
haciéndolos lucir més atractivos para el electorado.

2.- Ataque. - Una estrategia discursiva cuyo objetivo es
atribuir una valoracion negativa de quien es sujeto del ataque.

Evidenciar debilidades y errores del opositor. Con lleva riesgo

3.- Defensa. - Es la estrategia discursiva que permite minimizar
los efectos provocados por un ataque.

experiencia en cargo
publico previo a la

eleccién

Defender

8. Cargo 1.-Si
publico Definir si el
candidato cuenta con 2.- No

FUENTE: Elaboracion propia.
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Anexo 2

del Futuros Personales personales

pasado

Enfoque Argumentativo Funcién Cargo

publico

Politica Caréacter Aclamacion | Ataque | Defensa | Si No
1.- 2.- 3-. Metas 1.- 2.- 3.-
Hechos Planes | generales | Cualidades | Habilidades | Ideales

FUENTE: Elaboracion propia.
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